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Antecedentes del Proyecto 

Seda en Timbio 

Desde la decada de los 80, la Federaci6n Nacional de Cafeteros en alianza con Artesanias de Colombia S.A. 

desarrolla y sienta las bases de la producci6n de seda en el pafa, siendo pioneros en el proceso. 

El soporte brindado por Artesanias de Colombia S.A. se ha mantenido hasta el presente tanto a nive1 de 

acciones de producci6n, disefio, desarrollo tecno16gico como de cofinanciaci6n para proyectos productivos 

de tecnologia y gesti6n comercial, entre otros. 

Mnsteno de Comercio, lnclustria y Turismo 

artesanlas de colombia.s.a. 
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Suministro de 

Materias Primas 

PUNTO DE PARTIDA 

Comercializadores 

(j 
0 
= 
r,:i 

-·

0 
., 

L---------------l� ............ =-.. ........................... ;z;,;;;;;,..........:...:-....;;s.::...i;.;;.........,..._....__ _________ _____J r,:i 

Factores Criticos 

1. Deficiente calidad y escasez de materias primas.

2. Falta de plan para el suministro de materias primas.

3. Inadecuados canales de distribuci6n de la materia prima.

4. 

5. 

Faltan canales de distribuci6n de la materia prima.

Falta organizaci6n para el suministro de materias primas, la

producci6n y la comercializaci6n.

6. Desarticulaci6n con el eslab6n de la producci6n.

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN DE 

ACCiON CON PARTICIPACION 

DE LA COMUNIDAD 
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Suministro de 

Materias Primas Productores 

Factores Criticos 

7. lnadecuados volumenes de producci6n con relaci6n al mercado

potencial.

8. Debilidades en los procesos de de control de calidad.

9. Falta de asistencia tecnica

I 0. Deficiencia en los espacios fisicos de los talleres 

11. Necesidad de desarrollo de productos.

12. Desorganizaci6n administrativa y falta de gesti6n empresarial.

13. Desarticulaci6n de los eslabones de la Cadena Productiva

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN 

DE ACCION CON 

P ARTICIP ACION DE LA 

COMUNIDAD 
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· Suministro de

Materias Primas Productores 

Factores Criticos 

1. Altas necesidades de desarrollo de productos para atender

nuevos nichos de mercado.

2. 

3. 

Debilidades en la comercializaci6n de los productos en el

ambito regional, nacional e intemacional.

Comercializaci6n directa en su propio taller y de caracter locaJ.

4. Los productores e intermediarios estructuran su oferta a partir

de la producci6n y no de la demanda

5. Desarticulaci6n de los eslabones de la cadena productiva.

Comercializadores 

Opciones 

CONSTRUCCION DEL PLAN 

DE ACCION CON 

PARTICIPACION DE LA 

COMUNIDAD 
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DEPARTAMENTO DEL CAUCA 

Cadena 

Cultivo 

• Piendamo
• Timbio
• Tambo
• Morales
• Santander
• Cocosilk

Otros 

ComH6 Departamental de 

Cafeteros 

UMATAS 
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P.i'oductores 
. 

Seda 

• Piendamo
• Timbio
• Tambo
• Morales
• Santander

Otros 

Ministerio Comercio Ind. 

y Turismo 

Actores 

I 

I 

Comerciantes I Nacional 
I 

Cocosilk 
I . Bogota • 
I 

Popayan I 
. Medellin 

• 

Medellin I . Cali 
• 

I 
• Bogota I 

I Internacional 
Otros I : Espana . 

I . Estados Unidos 
I 

Visitantes Nacionales I • lngla1erra
Extranjeros I . Francia 

I 

Turistas 

Forseda 

ICONTEC 

I FINAGRO I
Corporaci6n para el 

Desarrollo de la 
Serlcultura del Cauca Asetimbio 

Sedas de Occidente ONGs 
Camara de Comercio 

de Popayan 
Aserpo 



Organizaciones en Timbio: 

• Coltesedas

• Hitesedas

• Sedas la Aradita

• Multisedas

Artesanas independientes: 

Santander de Quilichao 

El Tambo 

Piendamo 

Morales 

Popayan 

Poblacion a Atender 

Artesanos Organizados e [ndependientes: 

i::i'll;;'I Mlnisterio de Comerclo. lndustria y Turismo 

1!:!11!::! artesanias de colombia.s.a.



Resumen de Proyecto 
-------------��-- -

• El proyecto se orienta a estructurar y fortalecer los diferentes

eslabones de la cadena productiva.

• Las estrategias de asociatividad integrara a los diferentes actores

productivos, agentes de apoyo institucional de caracter privado y

gubemamental y agentes interventores.

• Los procesos de integraci6n, conllevan al empoderamiento de los

actores, a traves de proyectos para el mejoramiento de la

productividad, la competitividad y desarrollo del sector productivo.

Mlniste<oo de c�. t11cluscria y Turismo 

artesanfas de colombia.s.a. 



;,Que Busca el Proyecto? 

• Penetrar, permanecer y competir con di sefios innovadores en mercados

especial izados.

•Construir concertadamente propuestas integrales para fortalecer el suministro

de materias primas.

• lmplementar estrategias para cualificar el producto artesanal, a partir de

asesorias en disefio para el desarrollo de productos, que permitan altos niveles

de calidad y competitividad del producto artesanal.

•Acompafiar a las unidades productivas en procesos asociativos, con el fm de

fortalecer y posicionar la gesti6n artesanal y permita articular proyectos y

programas, con estrategias y planes de desarrollo gubemamentales.

� l!J Miolalerio do C�cio. lndustria y Turisrno 

l!:!I artesanias de colombia.s.a.



;, Que Busca el Proyecto? 

•Orientar y mo ti var a los actores productivos en la f ormulaci6n y puesta

en marcha de planes y estrategias para la producci6n, promoci6n y

comercializaci6n del producto artesanal.

•Fortalecer a los actores productivos en aspectos de imagen corporativa

( etiquetas, empaques ).

•Promover altemativas de producci6n que mejoren la calidad y recupere

disefios tradicionales.

•Cualificar para la gesti6n empresarial, comercial.

Mnslerio de Conl8f'cio. lndustria y Turismo 

artesanfas de colombia.s.a. 



Actividades del Proyecto a Desarrollar por Eslabon 

Eslab6n suministro de Eslab6n de la Eslab6n de la 

materias primas produccion comercializaci6n 

• Investigaci6n y aplicaci6n •Organizaci6n empresarial •Capacitaci6n comercial.

tecno16gica en materias para la producci6n y la
. 

comercializaci6n .pnmas.
• Estudio de la demanda.

•Capacitaci6n y asistencia •Capacitaci6n empresarial
•Eventos promocionales y

tecnica para el uso de
feriales.

materias primas.
•Capacitaci6n tecnica en el

oficio.
•Co1nercializaci6n nacional

•Plan para el suministro de
e intemacional.

materias primas.
• Asesorias en disefio.

• Establecer centros de
• Sello de calidad hecho a

•Consolidaci6n de redes de mano para la artesania.
acopio de insumos y

artesanos.
materias primas.

�li;I Minislerio de CO<Mfcio, lndustria y Turismo 

1!::!11!::! artesanlas de colombia.s.a.



;,Que se Espera al Fin del Proyecto? 

1. Planes para el suministro de la materia prima, y de control de calidad.

2. Estandarizaci6n de precios competitivos.

3. Ape11Ura y posicionamiento en nuevos mercados.

4. Aumentar la capacidad de gesti6n empresarial y comercial.

5. Desarrollo de nuevas lineas de productos.

6. Aumento en los ingresos de los asociados.

7. lncremento de volumenes de producci6n.

8. Que los artesanos y las empresas se comprometan mediante un acuerdo

a fortalecer el Plan de Acci6n.

9. Que puedan contar con centros de distribuci6n de materia prima y

centros de acopio.

Mlnlaletio de c-oo. lncluslria y Turismo 

artesanfas de colombia.s.a. 



PRODUCTOS INTERMEDIOS 

1. Creaci6n de escenarios para la

concertaci6n para la soluci6n de la

problematica de la materia prima

2. Actualizaci6n del diagnostico de la

situaci6n actual de la cadena productiva y

formulaci6n del plan de acci6n.

3.Fortalecimiento del eslab6n de la

producci6n

4. Estructuraci6n y desarrollo del eslab6n

comercializador de la cadena

5. Estructuraci6n y puesta en marcha de

programas estrategicos proyectos

productivos y tecnol6gicos para el

mejoramiento de la eficiencia, la

productividad y la competitividad del sistema

productivo.

Productos y Metas 

PRODUCTOS FINALES 

1 .Plan estrategico formulado 

2. Cocosilk como proveedor del

cauca y el eje cafetero con los

mismos costos

3. 2 I ineas de producto para cad a

nicho de mercado (medio- medio.

Medio alto y alto)

.4. Mejoramiento en las fases 

productivas del eslab6n de 

producci6n (mejora en el tinturado 

y la caspa que presenta la fibra. 

METAS VERIFICABLES 

1 . Aumento de las ventas respecto 

al ario anterior minimo 20% 

2. Estabilidad de los empleos que

tienen las artesanas

3. Desarrollo de 6 lineas de

producto

4. Vinculaci6n de la cadena

productiva a dos ferias nacionales

5. Empaques para cada linea de

producto desarrollada

Minlsle!io de Comeroo. lndustria y Tunsmo 

artesanfas de colombia.s.a. 



Productos y Metas 

PRODUCTOS INTERMEDIOS PRODUCTOS FINALES MET AS VERIFICABLES 

6. Mejoramiento de la etiqueta

actual

7. (Un) folleto promocional de la

cadena

P-i'I la'I Mlnislefio de C�. lndustna y Turismo 

e:9� artesanlas de colombia.s.a.


