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PROGRAMA NACIONAL DE JOYERIA

"PROYECTO PARA EL MEJORAMIENTO
DE LA COMPETITIVIDAD DEL SECTOR
JOYERO EN COLOMBIA”
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Desarrollar una joyeria con Identidad Colombiana
mediante la formacion en disefio, técnicas de
joyeria y formacion empresarial; Integrar vy
fortalecer las cadenas productivas regionales de la
joyeria, vinculando a mineros, orfebres y joyeros,
para elevar la productividad, |la competitividad
generando ocupacion y elevando el nivel de vida
de los joyeros.

w

sk i Tamwmns, (sl ¢ Takyws
anesanias de colombia 5.2



Promover procesos para fortalecer y conformar
organizaciones de produccion y alianzas estratégicas.

Desarrollar procesos de capacitacion en disefo, técnicas
de joyeria y participacion en ferias orientados a la
produccidn y el comercio.

Fortalecer talleres de joyeria en las localidad auriferas y
municipios productores de joyas.

Certificacion de joyas con el sello de “Hecho a Mano” con
calidad.

Promover la participacion en ferias.
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APLICADOS EN EL PROCESO DE DESARROLLO

@@ PROYECTO SENA "DISENO E INNOVACION TECNOLOGICA
— DEL SECTOR ARTESANAL COLOMBIANO

temrio e cobrvie o s

ENFASIS

FORTALECIMIENTO

*Antioquia Apartado
Caucasia
El Bagre
Frontino
Medellin

Mapa Cobertura Santa fe de

Joveria Antioquia
Y Segovia

«Caldas Manizales
*Cauca Popayan
Suarez
*Cundinamarca Bogota
Funza
Madrid
Usme
*Choco Andagoya
Condoto
Itsmina
Quibdo
Tado
*Huila Neiva
Narifio Pasto
Pupiales
Santabarbara de
Iscuande
*Risaralda Quinchia
*Santander California
Vetas
*Tolima Ataco
*Valle Cali

*Caldas

*Bolivar

*Narifio

*Cérdoba
*Guainia
*Vaupes

*Cauca

*Quindio
*Meta

*Putumayo

Marmato

Santa Rosa del
Barranco de
Loba

Mompox
Barbacoas
La Llanada.
Los Andes
Cumbitara

Tumaco

Sur

Puerto Libertador

Inirida
Taraira.
Popayan
Guapi
Quimbaya
Villavicencio
Mocoa

Puerto Limén
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ESTRATEGIAS
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Pequenos Joyeros
1. Zonas Auriferas
No Joyeros

2. Comunidades Joyeras con tradicion en orfebreria.

3. Talleres de Joyeria de localidades pequenas y
ciudades intermedias.

4. Talleres de Joyeros contemporaneos.
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ADECUACION TECNOLOGICA

Talleres de
menor tamafio \

asociados \

Talleres de

Herramientas
basicas

Equipos basicos

Herramientas de mayor sofisticacion

Equipos para mejorar la cadena
productiva

»

mediano tamano

Equipos para Empresas
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Técnica

Capacitacion

Organizacion
y desarrollo
empresarial

Procesos.

Destrezas y habilidades.
Manejo de materiales
(Oro, plata y otros).
Uso de herramientas.

Administracion del taller.
Procesos y costos

Mercadeo y
comercializacion.
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Innovacion de joyeria tradicional de alto
nivel - Filigrana: mercado nacional.

Innovacion de joyeria tradicional para
mercados locales.

Desarrollo de productos, Disefio y desarrollo de joyas para
segmentos medios y altos: Nacional e

incorporacion del disefo _ _
Internacional.

Desarrollo de lineas de joyeria (anillos,
aretes, cadenas y accesorios), para
mercados internacionales.

Desarrollo de linea de joyeria con identidad

colombiana.
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Estudio
de la
demanda

Estudio de la demanda,
comercio y mercado interno

Estudio de la demanda
mercado externo

Estados Unidos
Area Andina

Otros Paises
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En las regiones
No. De joyeros
Procesos técnicos
Nivel de desarrollo

_ Producto
Unidades de taller

Estudio de
la oferta Comunidades joyeras

Suministro de materias primas e

INSUMOS

Censo Economico Nacional de Joyeria
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Expoartesanias

Participacion en ferias

Ferias

especializadas

Estrategias de y .
promocién vy Elaboracion de catalogo

comercializacion comercial y publicacion Siart.

Alianzas estratégicas
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Asistencia técnica internacional (Cursos para disefiadores
nacionales, expertos en mercadeo de joyas e ingenieros industriales,
entre otros). Replican conocimientos.

Metodologia para el Talleres especializados
desarrollo de la joyeria Joyeros nacionales con | P& JOYeros
formacion academica Talleres de disefio

Talleres de creatividad

Comercialializadores nacionales

Joyeros que viven en pequenas localidades
(empiricos con aprendizaje por tradicion)

Talleres para produccion seriada de Talleres para produccion de piezas
pequeia escala con alto contenido de mano de obra
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PRODUCCION Y BENEFICIO PRODUCCION

DE MATERIAS PRIMAS DE OBJETOS COMERCIALIZACION CONSUMO

Diagnaostico
Regional
0

SUSCRIPCION
DINAMIZADOR > MESAS DE > DE UN ACUERDO

CONCERTACION DE VOLUNTADES

Sector
Publico y
Privado

SECRETARIA TECNICA

ACUERDO REGIONAL DE COMPETITIVIDAD EI@
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ACCIONES
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Apoyo al Proceso
de Integracion de
Cadenas
Productivas Oro
Joya

A Region Norte

Bolivar
Santander

Region Noroccidental A

Valle
Cauca
Narifio

v Region Suroccidental

Anticquia
Caldas
Risaraida
Quindio
Cordoba
Choco

Cundinamarca
Tolima

Huila

Vaupés
Guainia

Reqgion Central ¥
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Asesorar a joyeros y orfebres para la aplicacion
de los nuevos disenos.

Impulsar el diseno de joyas con identidad
nacional, para ofrecer respuesta al mercado
nacional e internacional.

Involucrar el concepto de Calidad en el producto
con énfasis en acabado, pulido y brillo, buscando

la calidad total de la pieza y del proceso.
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Mejorar los conocimientos en armado con
remaches, soldadura, ensamble, laminado con
diferentes espesores y calado.

Orientar el componente de disefio a la produccion
y comercializacion
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Trabajar el concepto de coleccidn.
Enfasis en funcionalidad de la pieza

Estimular el uso de nuevos materiales vy

mezclas.

Mejorar las tecnicas de aleacion, fundicion,

talla en cera, soldadura, pulido y terminado.
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Involucrar el concepto de Antropometria o

relacion de la Joya con el cuerpo humano.

Impulsar la imagen corporativa como

estrategia de mercadeo.
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Técnicas de joyeria.

Calidad y sello de calidad Hecho a Mano.
Acabados.

Diseno de productos con identidad Colombiana.

Talleres de creatividad.
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Elaborar productos con parametros de
calidad y tradicion que permitan
diferenciarlos de los elaborados
Industrialmente y reconocer su valor como
expresion de identidad y cultura.

Mejorar los procesos de fabricacion de una
joya para que el producto sea manejado en
un contorno de Calidad Total.
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Establecer procesos para la elaboracion vy
terminados de la joya, utilizando
adecuadamente maquinaria que conlleve a la
Calidad Total; Illevandola dentro de Ilos
parametros altos de estandar de joyeria y no
como bisuteria.

Disefar y promover los parametros de calidad
total en la joyeria.
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Entrega definitiva de talleres en comodato
por parte de Ilos municipios a |las

asociaciones de produccion.
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Pequenos productores con comercializadoras.
Redes de Produccion de joyeros.

Mineros con Asociacion de Joyeros.
Fundiciones con grupos de joyeros.

Productores de partes con joyerias.
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Promocion l|las nuevas colecciones del
proyecto.

Promover la participacion en ferias.

Puesta en marcha del programa de
produccion y comercializacion.
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RESULTADOS




PRIMERA FASE

SEGUNDA FASE 2005 - 2006

DESCRIPCION BENEFICIARIOS BENEFICIARIOS
Departamentos beneficiados 18 12
Municipios beneficiados 50 25
Numero de beneficiados 2387 1125
Numero de Muestras Experimentales 4067 893
Piezas redisefiadas 220
Capacitacion técnica 406
Organizacién produccion y 175
comercializacién
Formacion Empresarial 172
Instalacion y Fortalecimiento de 34
Talleres
No. De talleres dotados con Equipos 320
y Herramientas en 32 localidades, por
puestos trabajo.

Certificacion de Calidad "Hecho a 69

Mano"

Gestion Comercial (Sondeos de
Mercado)

Expoartesanias, Manofacto, Expojoyeria, Feria del Eje
Cafetero, Primer Encuentro Andino.

Expoartesanias, Manofacto, Expojoyeria, Feria del Eje
Cafetero, Primer Encuentro Andino, Mostra
Internazionale dell artigianato en Fiorenza Italia,
Exposicion de la OMPI en Ginebra Suiza, Primera
Feria de la Lengua en Cartagena.
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Localidad I_Diez~as Pieza_ls Valor p_rod~uccic')n
redisefiadas producidas redisefos
Apartado 25 286 16.950.814
Ataco 18 442 16.351.978
Bogota 62 326 24.537.096
Cali 99 9.302.370
Caucasia 3 13 1.799.960
La Llanada 47 6.837.200
Marmato 4 78 6.173.450
Medellin 13 229 28.380.920
Mompox 40 338 22.295.020
Popayan 9 121 4.428.232
Quibdo 23 2.350.780
Quimbaya 3 40 2.334.000
Santafé de Antioquia 20 456 15.536.278
Segovia 5 49 2.307.246
Vetas 3 18 3.056.400
Total 220 2565 162.641.744




RESULTADOS (2005 — 2006)




RESULTADOS (2005 — 2006)
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Integracion de Cadenas de Produccion,
allanzas estratégicas y estimulos para la

organizacion de la produccion y el comercio.
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