Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal
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En total, 76 unidades productivas (UP) aplicaron a la
convocatoria, representando a 255 artesanas(os)

Las UP se ubican en 16 municipios

La mayoria reside en La Plata, Neiva, y Garzéon

En total, 50 UP fueron seleccionadas y representan a
214 artesanas(0s)

Asi, se seleccion6 al 66% de las UP
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Guambiano (100%) El 43% se reconoce

como poblacion
vulnerable, por ser
madres cabeza de hogar,
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Municipios PDET
y priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

61%

Se inscribi6 1 unidad en

1 municipio PDET

mSi = No

»

Se inscribieron 57
unidades en 9
municipios priorizados

39% de las unidades

productivas estan conformadas

por mas de una persona

Talleres artesanales [ 50%

Estas unidades

colectivas son:

La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por:

Unidades productivas familiares

Principal oficio artesanal
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14

Tejeduria
Otro oficio
Ceramica

Bisuteria

Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron respuestas recurrentes

Organizaciones o asociaciones

40%

17%

3

miembros

asociadas a técnicas y a trabajos en otros tipos de materia prima, como cacho
de vaca y estropajo.
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Ebanisteria
Lutheria
Alfareria
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Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia
Afio de participacion

42% de las personas que 78%
se inscribieron en la

W Si .
convocatoria han 31%
articipado en proyectos
= No P P p y o 9%
de Artesanias de 3% -
Colombia - o o o
= — = N
@ o &) o
[q\] N [q\] N
Base: 32
Participacién en ferias
Tipo de feria
79% de las personas Feria local o regional |G 4%
f ue se inscribieron
W Si %an I — Expoartesanias [ 26%
" No ferias de Expoartesano [l 15%
comercializacién de
artesanias Feria internacional J 6%
Base: 54

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual

92% cuenta con celular
inteligente con Internet
| Si
I 43% cuenta con computador
"' No con Internet

| 3% cuenta con tablet
con Internet

77% de las personas que se
inscribieron cuentan con plan

5 b . .
de datos o acceso a Internet 16% cuenta con algun dispositivo, pero no tiene acceso a Internet
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Debilidad

Insumos

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en
su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja
sobre la competencia, los recursos o las habilidades que le hacen Materia prima
falta, estan en su mayoria relacionadas con la facultad para adquirir
e insumos, asi como con la falta de capital para
invertir en la produccidon de sus piezas. También resaltan distintos

aspectos de la comercializacion como el

Turismo

En cuanto a las fortalezas,

Fortaleza

y el

Oportunidad

De igual forma, se les preguntd por las oportunidades que
identificaban en su actividad, definidas como los factores positivos y
favorables que podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle

a mejorar. La mayoria de personas manifestaron que el es un
factor de su entorno que presenta una gran oportunidad. Relacionado
con esto se destaca la importancia de la y la

Resaltan también categorias relacionadas con Ia
comercializacion como el la

entendidas como las capacidades,

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen
que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las
personas manifestaron como fortaleza la innovacion, la creatividad y la

calidad de las piezas que producen, asociados a la experticia en la 11
transformacion de las materias primas. Expe rtl Cld

APOVO HISLILU

UsoTIC &
Costos Competencia deslea
Crisis econdOmica

Turismo

Amenaza

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayorfa de las personas sefalaron como amenaza la
disponibilidad o acceso a las materias primas. Otro aspecto de alta
relevancia es la situacion sanitaria actual y las dindmicas de
incertidumbre que conlleva la pandemia que pone en riesgo las
oportunidades que brinda el turismo.
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Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron al disefio, asociado a la
innovacion y produccion de piezas con alta calidad, como
la principal necesidad. Existen otros focos de atencion
respecto a las problemdaticas a atender, ligadas a la
comercializacion a través del marketing digital y la
participacion eventos comerciales.

Ancestralidad

mﬂgbcqsmercializacién

Preserv: Eventos comerciales

Experiencia
Actualizacién

I L Y 4
Participacién en Proyectos

Capacitaciones
Oficio Técnicas

Expectativa

Calidad

Eventos comerciales

Técnica

Disef

\

Productividad

M otivacion

La principal motivacion para participar en los proyectos de
fortalecimiento es mejorar la innovacion en la produccion
de sus piezas y recibir capacitaciones en técnicas.
Resaltan, asi mismo, el reconocimiento y la visibilizacion
de su trabajo, esto esta ligado a incrementar las opciones
de comercializacion y con ello mejorar la calidad de vida.
Otras categorias que aparecen es la preservacion del saber
artesanal a través de la transmision de saberes y la
ancestralidad.

Dlseno Diseno
Comercializacion

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la RECO“OCl miento

convocatoria, las personas que se inscribieron tienen

Productividad

® ®
cuatro expectativas: adquirir conocimientos, generar Co n 0 CI m Ie ntos

reconocimiento, mejorar la comercializacion y generar In resos
ingresos. Asociado a la comercializacion resalta la mejora c 3 li da d g

de la calidad, el disefio, la innovacion y la participacion en

eventos comerciales.

Técnicas
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