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1. Resumen ejecutivo

En el siguiente informe se presenta la participacion de Artesanias de Colombia en distintos eventos y
ferias nacionales beneficiandose de la apertura gradual de eventos presenciales que se han llevado a
cabo este afio en el pais, para asi generar escenarios de visibilidad y comercializacion de los productos
artesanales, es por esta razén que los eventos y ferias de la subgerencia de promocién y generacion
de oportunidades comerciales para el sector artesanal colombiano de Artesanias de Colombia se
enfocaron en participar en eventos que contribuyan a la re apertura del sector para beneficiar a las
comunidades participantes.



2.Introduccion

En aras de reactivar la actividad comercial de la entidad se participd en las siguientes ferias y eventos:
Se participé nuevamente en la feria Anato llevada a cabo en Corferias del 23 al 25 de febrero. Con
esta feria se busca una mayor participacion comercial de la entidad para el alcance de nuevos clientes
internacionales y nacionales buscando posibles negocios a mediano y largo plazo.

Asi mismo, se continud asistiendo a eventos en las instalaciones de presidencia en los que se busca
posicionar las artesanias a un publico internacional que permita la apertura de nuevos canales de
comercializacion, asi como dar a conocer la cultura e identidad artesanal colombiano.

Adicional a esto, se tuvo la oportunidad de hacer presencia en el colegio Los Nogales, haciendo parte
de una actividad pedagodgica cuyo objetivo fue concientizar, educar y acercar a los estudiantes a sus
raices y al conocimiento ancestral.

Por ultimo, se disefid y desarrollé una estrategia de activacién para el Marketplace de la entidad. Esta
se trata de una estructura autoportante tipo “totem” en la que se busca dar un acercamiento a los
visitantes de lo que encontrara en la plataforma para que de esta manera las personas conozcan la
plataforma y realicen sus compras por este medio.



3. Propdsito

Los eventos en los que participa Artesanias de Colombia tienen como propdsito visibilizar los
productos artesanales en distintos escenarios que permitan ampliar los canales de comercializaciéon
de estos tanto nacional como internacionalmente.

Por tal motivo, en el caso de la feria Anato 2022, se buscd hacer presencia en la mayor vitrina turistica
del pais, con el objetivo de establecer nuevas conexiones comerciales y posibles negocios para el area
de ventas institucionales de la entidad.

Por otra parte, los eventos en Presidencia y Cancilleria generan un espacio para dar conocer a otro
tipo de publico, en su mayoria extranjero, las piezas que diferencian la labor artesanal de otros paises
y asi generar nuevos negocios que sigan contribuyendo de manera positiva al sector artesanal
colombiano.

La presencia de Artesanias de Colombia en una entidad educativa como el colegio Los Nogales en
Bogota, tiene como proposito transmitir conocimiento cultural a los estudiantes de distintas edades,
para que de esta forma los saberes ancestrales sigan siendo reconocidos por las nuevas generaciones
y de esta manera exaltar y divulgar la riqueza del sector artesanal colombiano.

Por ultimo, el propdsito del disefio de una estrategia de activacion del Marketplace de Artesanias de
Colombia, hace posible dar a conocer la plataforma en todos los eventos nacionales en los que
participe la entidad.



4. Alcance:

Todas las propuestas desarrolladas deben pasar por la revision y aprobacién de la subgerencia de
promocion y generacion de oportunidades comerciales donde se tomaran decisiones acerca de cual
de las propuestas presentadas se ajusta mejor a los requerimientos del espacio, presupuesto y
resultados que se esperan obtener.

e El| desarrollo de eventos como el de Anato, busca ampliar la participacién de Artesanias de
Colombia en otros escenarios que faciliten visibilizar a la entidad y al trabajo de los artesanos. Esto
con el fin de propiciar el posicionamiento del sector artesanal y aumentar la posibilidad de generar
nuevos negocios facilitadores.

e Los eventos realizados en presidencia, tienen visibilidad internacional directa. Estos eventos
reciben personas de todo el mundo y con esto se busca dar un acercamiento a los visitantes a
nuestra riqueza cultural.

e La participacion en eventos realizados en instituciones educativas permite la transferencia de
conocimiento a las nuevas generaciones de niflos y jovenes del pais. Esto tendra una repercusion
positiva en la vision de los estudiantes hacia los conocimientos ancestrales y todo el legado
existente y plasmado en cada pieza artesanal.

e El disefio, desarrollo y produccion de las estructuras autoportantes para la activacion del
Marketplace permite hacer una aproximacion de la plataforma por medio de imagenes que dan a
conocer los productos que el cliente encontrara en la pagina, de esta forma acercar al cliente a la
interaccion que tendra al momento de ingresar a la pagina.



5. Ferias nacionales:

Descripcidn del desarrollo de los montajes, ferias y adecuaciones
5.1 Feria ANATO

Para la participacion en la feria Anato, se hizo uso del mobiliario propio de Artesanias de Colombia.
Una vez tenido el espacio definido por Corferias para nuestra participacion, se procedio a realizar
por medio de un programa de disefio 3d la configuracién de las estanterias seleccionadas buscando
el aprovechamiento del espacio. Se hizo uso de un counter para la zona de pago y una mesa central
en la que se ubico el material de muestra del proyecto Arquitectura Viva de Artesanias de Colombia.

Render de previsualizacidn del espacio en la Feria Anato



Resultado final: Configuracién del mobiliario y exhibicion final de los productos en el espacio.

5.2 Eventos Presidencia

El montaje fue desarrollado en el “Saldn Bolivar”, espacio predeterminado por Presidencia,
mostrando piezas tradicionales, generando ambientacion para el evento previo. El montaje se
realizd en dos espacios, el primer espacio al ingreso del Salén principal, con productos de gran
formato exhibidas en cubos como mobiliario auxiliar, generando un recorrido lineal. El segundo
espacio, fue desarrollado en el centro del saldn, presentando visibilidad desde cualquier angulo

Montajes Presidencia

Montaje 1: El montaje fue desarrollado en un espacio predeterminado por Presidencia, mostrando
piezas tradicionales, generando ambientacidn para el evento previo. Para el montaje se utilizd mesas
tipo “N” como mobiliario auxiliar a diferentes alturas. Teniendo la intervencién de productos
tradicionales, indigenas y contemporaneos.



Montaje 2: El montaje fue desarrollado en el “Saléon Bolivar”, espacio predeterminado por
Presidencia, mostrando piezas tradicionales, generando ambientacion para el evento previo. El
montaje se realizé en dos espacios, el primer espacio al ingreso del Salén principal, con productos de
gran formato exhibidas en cubos como mobiliario auxiliar, generando un recorrido lineal. El segundo
espacio, fue desarrollado en el centro del saldn, presentando visibilidad desde cualquier angulo.






5.3 Colegio Los Nogales

Para el evento en el Colegio Los Nogales, se hizo uso de cubos blancos de distintas alturas
pertenecientes a la entidad, esto permitido un montaje de caracter museografico en el que las piezas
artesanales expuestas eran el punto focal. La seleccidn de producto se hizo pensando en ofrecer a
los estudiantes una muestra de los oficios artesanales mas representativos del pais y su riqueza
cultural.



5.4 Estructura autoportante para activacion Marketplace

Para la estrategia de activacion del Marketplace, se disefio la siguiente estructura autoportante
elaborada a partir de tuberia metalica cuadrada de 1 pulgada. El concepto de este disefio esta
inspirado en la configuracion actual de la plataforma en la cual se encuentran una serie de imagenes
de distintos formatos. En esta estructura el cliente podra tener un acercamiento a lo que podra
encontrar al ingresar a la pagina del Marketplace ya que la estructura consta de distintas imagenes
y fotografias de aluno de los productos mas representativos de cada region; de esta manera al hacer
uso de esta estructura en distintas ferias o eventos nacionales las personas y visitantes podran
conocer sobre la plataforma y hacer uso de esta de una manera mas facil e intuitiva.

Renders de previsualizacion de la estructura para la activacion del Marketplace



5.5 Feria Manos de Oro

Para la participacién en la feria Manos de Oro, se conté con la estructura base de panelesy divisiones
que aporta la Feria, dentro de la cual se logré reforzar con mobiliario propio de los artesanos y con
cubosy mesas en madera que la Cdmara de Comercio prestd para mejorar y optimizar las soluciones
de Exhibicidon de cada uno de los nueve artesanos participantes.



5.6 Feria Folk Art

En la Feria Internacion al de Folk Art, se realizaron simulaciones en render 3D para visualizar la mejor
manera de exhibir el producto de cada uno de los 6 artesanos participantes. Asi mismo determinar
el tipo y cantidad de mobiliario necesario para cada uno de ellos, pues la organizacion cuenta con la
opcion de alquiler de mobiliario como mesas, vitrinas y racks. En esta oportunidad cada artesano
compartia un stand de 3 m x 3m, por lo cual las simulaciones se desarrollaron teniendo en cuenta la
mitad de este espacio.



5.7 Exhibicion Washington

Para la exhibicion en Washington se contd con un espacio abierto dentro de una gran sala para la
cual se realizdé una simulacion en 3D en renders del espacio y sus posibilidades de acuerdo a la
estéticay tipo s de exhibicion que se alineara a los criterios y parametros de exhibicion de Artesanias
de Colombia. La empresa encargada de realizar la produccion del evento se encargd de conseguir el
mobiliario mas cercano a la simulacién enviada para lograr el montaje de acuerdo a las caracteristicas
de los productos.



5.8 Evento Centro comercial Atlantis
Este evento se realizd en el segundo piso del centro comercial Atlantis el 3 de mayo del 2022.

Como mobiliario de exhibicidn se utilizaron seis (6) estanterias propias, dos (2) vitrinas de joyeria,
dos (2) racks de moda, dos (2) maniquies y mesas tipo “ns” de distintas alturas.

Se hizo una configuracion perimetral del espacio en donde se ubicaron las estanterias, en el centro
del local se ubicaron los dos (2) racks de moda y los dos (2) maniquies junto con las mesas tipo “n”.
En estas mesas se ubicaron los artesanos que realizaron demostracion de oficio durante el evento.

El espacio también contd con una zona de pago compuesta por un counter y un backing con el logo
de la entidad.



5.9 Almacenes Cartagena

Se realiz6 el styling y organizacion de los almacenes de Cartagena, La Serrezuela y Centro Historico,
con el fin de reubicar los productos teniendo en cuenta paletas de color, alturas, figura fondo y
demas aspectos de disefio a tener en cuenta para una correcta exhibicion de los productos. Lo
anterior ha demostrado que tiene un impacto positivo en los clientes que los visitan, dando como
resultado un aumento en las ventas de los almacenes.



Almacén CC. La Serrezuela

Almacén Centro Historico



5.10 Feria Oviedo Encanto tropical

Para la participacion en la feria, se contd con la estructura perimetral en madera que
suministré el centro comercial de la cual se podrian descolgar productos. Se contd con una
estanteria, una mesa de exhibicion y un panel en yute para cada uno de los artesanos
participantes.



5.11 Feria Sabor Barranquilla

El montaje del stand estuvo a cargo de la empresa Bitacora, en convenio con el
recinto ferial, Puerta de Oro. Se tuvo varias complicaciones en el montaje del stand,
debido a aque la empresa de montaje contratada por Puerta de Oro, no cumplié con
los lineamientos estéticos, estructurales ni funcionales coordinados previamente a
la feria. A pesar de lo anterior, se logro realizar el montaje del espacio y de los 10
artesanos participantes.

En la foto se evidencia como las estanterias utilizadas no son funcionales ni utilitarias para

exhibir ningun tipo de producto por lo que se le solicitd a la empresa de montaje hacer el
cambio completo de estas en cuanto a profundidad y alturas.

En la foto se evidencia el cambio de color de piso que se solicitd, pues inicialmente la
empresa de montaje instald moqueta verde, modificando completamente la estética del
stand por lo que se les solicitd hacer el cambio por moqueta gris.



En esta foto se evidencian los cambios solicitados y el producto de cada uno de los 10
artesanos ubicados

5.12

Expoartesano
5.3.1 Proyectos Institucionales AdeC

Artesanias de Colombia conté con la participacién de cuatro de sus proyectos
institucionales, los cuales fueron: laboratorios, Galeria de Etnias, Moda y Joyeria y
Disefio Colombia asi:

5.3.1.1 Laboratorios

En el stand de Laboratorios, se contd con la inclusidon de algunos productos
y colecciones de la tienda artesanal y producto emblematico de AdeC. El
montaje se realizo en el centro del pabellén Blanco en un area de 98 m2
(14m X 7 m) y contd con paredes, plafones, estanterias, punto de pago,
bodega y mobiliario de exhibicidon con la suficiente versatilidad para exhibir
la totalidad de productos seleccionados.






5.3.1.2 Galeria de Etnias

En el stand de Galeria de Etnias, se contd con producto emblematico de las
comunidades del proyecto Etnias para los cuales el espacio contd con
paredes, techos, tarimas, maniquies y plafones para descolgar y exhibir
productos variados como: ldmparas, prendas de vestir, canastos,
chinchorros, entre otros. Asi mismo se contd con medios audiovisuales
como TV, infografias e impresiones digitales. El montaje se realizo en el final
del pabellén Blanco en un drea de 16 m2 (4m X 4 m)



5.3.1.3 Moday joyeria

En el stand de Moda y Joyeria, unificd estos dos proyectos exhibiendo las
colecciones de prendas y piezas en diferentes soluciones de exhibicidn
como maniquies, estanterias, racks, vitrinas, espejos, mesas y tarimas para
generar una exhibicidn integrada y unificada bajo una paleta de colores
especifica para el proyecto. Su ubicacion fue en el centro del pabelldn
Amarillo con un area de 18 m2 (4 x 4.5m)



5.3.1.4 Diseio Colombia

El montaje de Disefio Colombia, se hizo a partir de paredes perimetrales en
forma de “c”. Se contd con estanterias perimetrales elaboradas a partir de
listones de pino. En la parte central se ubicd la zona de pago y el ingreso a
la bodega. También se hizo uso tarimas en distintos puntos del stand para
exhibir productos de mayor formato.

Etapa de montaje del stand









Stand con los productos exhibidos

5.3.2 Proyectos Corporativos

Dentro de los proyectos corporativos, se contd con la participacion de la Fundacion
BAT y de la Corporacién para el Desarrollo de Caldas. Para los cuales se disefid y
desarrolld6 un stand especifico para cada una segun sus necesidades vy
requerimientos de exhibicion y participacion.



5.3.2.1 Fundacion BAT

Para la Fundacion BAT, se disefid y desarrollé6 un stand con caracteristicas vy
especificaciones museograficas de acuerdo al perfil y tipologia de las obras que
exhiben y venden. De esta manera se generaron paredes estructurales para poder
descolgar cuadros y obras, asi como tarimas y cubos de exhibicion. Un punto de
atencion y una vitrina para las piezas de joyeria. También se incorporé un TV para
proyectar los procesos e informacion relevante de la Fundacion. Su ubicacion fue en
el centro del pabelldn Amarillo con 16 m2 (4 x 4 m)



5.3.2.2 Corporacion para el Desarrollo de Caldas

Para la Corporacién para el Desarrollo de Caldas, se diseid y desarrollaron
adaptaciones del stand tipo de los artesanos de acuerdo al area del stand,
distribuyendo las estanterias, vitrinas, punto de atencidon y cubos de exhibicion para
generar la versatilidad y soluciones de exhibicidon suficientes para el producto a
comercializar



5.3.2.3 Observatorio de Moda

Para la Observatorio de Moda, se disefid y desarrollé un espacio que contara con
racks, estanterias, mesas de exhibicidon, tarimas, maniquies, fichas técnicas y un
tablero para dibujar con tiza por parte de los disefadores participantes. También
contd con punto de atencidn y vitrinas



5.3.3

Espacios generales de feria

5.3.3.1 Ingreso

Para el ingreso de la feria, se disefiaron dos mddulos cada uno elaborado a partir de
listones de pino lijados, un counter y una pared lateral con elementos graficos.

5.3.3.2 Stand tipo Artesanos

El stand tipo de los artesanos se disefid en una configuracion tipo isla cada isla
compuesta por 4 artesanos. Este stand contaba con dos estanterias de madera, una
pared de yute lateral, un caunter y dos cubos de apoyo.

Su marcacion estaba ubicada en el counter y sobre la cenefa superior en forma de

“L”, el grafico de esta cenefa diferenciaba los stands segun categoria asi: Mesa y
decoraciéon, moda y joyeria y Tradicionales



5.3.3.3 Totems informativos

Los totems informativos se disefiaron con el fin de instalar informacion grafica que
ubicara al visitante durante el recorrido de la feria. Adema contd con un espejo
cuerpo completo para su uso al momento de la venta.

5.3.3.4 Rueda de saberes

La Rueda de saberes se ubicé en el hall de Plaza Mayor, estuvo compuesto por una
pérgola elaborada a partir de listones de pino, una tarima trapezoidal, una pared

posterior con impresion full color y tres mini islas de sillas y mesas de centro para
los visitantes.



5.3.3.5 Sala multipropdsitos

La Sala multipropdsitos fue un espacio de trabajo, equipado con escritorios con
tomas eléctricas, mini salas, mesa de café y agua. Ademas, contd con una pared de
ingreso elaborada a partir de listones de pino, con vegetacidn artificial en toda su
superficie.



5.13 Mercado Artesanal de Las Aguas

El montaje del Mercado del Claustro se dispuso a partir de dos carpas, una carpa
principal central y una carpa lateral secundaria. En el interior de la carpa principal,
se ubicaron de manera perimetral y central los espacios de los 15 artesanos
participantes, cada espacio estuvo compuesto por una estanteria, una pared de yute
tensado y un counter con la marcacion de cada uno de los talleres. En la segunda
carpa se ubico una tarima para las demostraciones de oficio planteadas, esta tarima
conto con un sistema de sonido completo con micréfonos y parlantes para todos los
dias de feria.

Por otra parte, se contd con un espacio institucional en el que se exhibieron
productos del Marketplace de la entidad, este espacio contd con counter propio
para soporte de las ventas realizadas, ademas contd con 8 estanterias y una mesa
de comedor central.

Etapa del montaje y armado de las carpas:






Etapa de armado de las paredes en yute. perimetrales y estanterias:






Instalacién de pdrtico de ingreso a la feria:

Visualusacién montaje de producto institucional:



Visualizacidon montaje de producto de artesanos



3.14ArtBo

Se realiz6 el montaje estructural del espacio disefiado y enviado por Artesanias de Colombia
para la participacion de la entidad en ArtBo 2022.

El espacio estaba compuesto por tres paredes estructurales perimetrales, La pared frontal
contd con una serie de entrepainos elaborados en mdf pintado, dispuestos segun la tipologia
de piezas a exhibir. En los dos laterales se dispuso una tarima con el fin de exhibir piezas de
mayor tamafio que requerian una exhibicion especial. Ademas, se requirid6 una mesa
chapillada en flor morado mallado mate para atencién a publico visitante. Se manejé un
esquema de iluminacidén instalado a partir de boquilleras negras en la parte superior del
stand y spots de luz calida. En cuanto a la marcacion grafica, se imprimieron e instalaron dos
(2) logos en plotter de corte y un (1) plotter de corte explicativo del proyecto Arte Vivo.



Render:

Resultado final:



5.15Expoartesanias 2021 — Bogota

La feria Expoartesanias contd con diez y seis (16) proyectos institucionales de Artesanias de
Colombia y dos proyectos en convenio con Fontur, todos disefados bajo los estandares
arquitectdnicos y espaciales que cumplan con los requerimientos de exhibicidn y unificacidon de su
estética a partir del “key visual” y “Mood Board” desarrollados por el equipo de disefo para esta
edicion de la feria distribuidos por diferentes pabellones de la siguiente manera:

5.15.1 Pabellon 1 N1
En el pabellén 1 Nivel 1, encontramos los siguientes proyectos Institucionales de AdeC:

5.15.1.1 Proyecto Laboratorios



Resultado final

5.15.1.2 Proyecto APV



Resultado final:

3.15.1.3 Proyecto Asesorias puntuales



Resultado final:

3.15.1.4 Proyecto Etnias



Resultado final

3.15.1.5 Medalla a la maestria



Resultado final

3.2.1.6 Arte Vivo



Resultado final

3.15.1.7 Proyecto Arquitectura viva:

Resultado final



3.15.1.8 Proyecto Formacion en joyeria:

Resultado final:

3.15.2
Pabellon 3 N1

3.2.2.1 Proyecto Moda Viva



Resultado final:



3.15.2.2 Proyecto Tradicion y Evolucion

Resultado final:

3.2.2.3 Proyecto 20 Comunidades



Resultado final:



3.2.3 Pabellon 5

Programa: Diseifio Colombia

Resultado final:



3.2.4 Pabellon 6 N1

Proyecto: Laboratorios de Innovacidon

Resultado final:



3.2.5 Pabellon 8 N1

Proyecto: Joyeria Institucional

Resultado final:

3.16 DAPRE:

Se realizé el montaje de la feria DAPRE, en la Presidencia de La Republica durante el 24 y 25 de
noviembre con una muestra de producto tipo souvenir, seleccionada especialmente para el tipo
de cliente que se esperaba encontrar. El montaje se hizé a partirde uacarpade2mx2my
para las soluciones de exhibicién se utilizaron las estanterias propias de la entidad.



3.17 Centro de Acopio de Atanquez

Dentro del marco del proyecto APV, se realizé el mejoramiento y dotacion del local
perteneciente a la asociacion ASOARKA para realizar el montaje y optimizacion del
espacio como Centro de Acopio.



6. Limitaciones

En ocasiones no se cuenta con el apoyo suficiente de algunas areas de la entidad en ciertos
procesos necesarios para llevar a cabo un evento determinado.

El presupuesto para la participacion en ciertos eventos dificulta su montaje por la ubicacion,
el mobiliario de exhibicion

En algunas ocasiones los eventos salen con muy poca antelacion dificultando todo el
proceso de seleccion de producto, mobiliario y transados

Los horarios de montaje son limitados en algunas ferias y eventos, retrasando las tareas
paralelas del equipo de disefio.

El mobiliario no se encuentra en las mejores condiciones ya que se presenta rayones, estan
decolorados y manchados debido a la cantidad de eventos a los que se llevan y el
almacenaje que presentan actualmente

Algunas veces la informacién por parte de los aliados no es clara o suficiente respecto a las
medidas y condiciones de los espacios, asi como el mobiliario disponible y las caracteristicas
del mismo

La premura e inmediatez de algunos eventos dificulta una correcta y mejor planeacién para
la produccién de los espacios y su ejecucion

No se cuenta con el presupuesto necesario para la participacion de la entidad en eventos o
ferias por lo que se debe hacer uno del mobiliario propio, siendo este en ocasiones
insuficiente para cumplir con los requerimientos técnicos y estéticos del evento.

En ocasiones no se cuenta con el apoyo suficiente de algunas areas de la entidad en ciertos
procesos necesarios para llevar a cabo un evento determinado.

Algunas veces la planimetria sufre cambios de Ultimo momento lo cual genera re procesos
y retrasos en el proceso de disefio y produccién de los stands

Es importante validar y confirmar la planimetria, dimensiones, ubicaciéon y orientacioén final
de los stands institucionales de AdeC con Plaza Mayor o el recinto de exhibiciones, para
evitar cambios y ajustes de Ultima hora que afecten los proyectos

La separacion de los procesos de produccion grafica con la empresa de montaje de los
espacios y stands generales de la feria, requiere de mayor seguimiento, control vy
verificacion para evitar posibles errores para garantizar la coherencia en medidas entre los
elementos tridimensionales y las piezas graficas, puesto que son empresas diferentes que
deben contar con una labor de unificacion de la informacion



Cuando se contrata una empresa nueva de montaje, se debe hacer énfasis en los procesos,
materiales, acabados y usados y generar actas y/o recursos para registrar los acuerdos y
ajustes pactados

Es muy importante contar con los dias suficientes y necesarios para el proceso de montaje
estructural de montaje, dado que el montaje de producto es de un dia

7. Conclusiones

Los eventos en los que participa Artesanias de Colombia son herramientas muy valiosas para
seguir creando espacios de comercializacidon aptos para que las asociaciones o talleres que
participen se sigan fortaleciendo y beneficiando.

La manera en como son exhibidos los productos, tanto en los montajes de eventos
presenciales como en los almacenes de Artesanias de Colombia representa una diferencia
indudable en la forma en la que los clientes perciben el producto vy facilita su eleccién y
proceso de compra.

Las estrategias utilizadas para la activacion del Marketplace son una gran herramienta de
divulgacion de los avances realizados en |la entidad para diversificar los medios por los cuales
son comercializados los productos artesanales.

EL styling y organizacion periddica de los almacenes de la entidad, es una gran estrategia
comercial para facilitar la decision de compra del cliente, asi como para mantener una
imagen clara y acertada de lo que se quiere transmitir al publico.

La promocion y participaciones en ferias nacionales e internacionales de artesanos a través
de Artesanias de Colombia permite la comercializacion directa por parte de ellos y la
asesoriay seguimiento en exhibicion promueveny generan una cultura de constante mejora
en la manera en que se presenta el producto artesanal, generando mayor impacto vy
reconocimiento ante el visitante y comprador

La ubicacion y definicion de las areas de los proyectos institucionales en ferias como
Expoartesano, es fundamental para la imagen de AdeC en ferias y asi mismo tiene
repercusiones en ventas e impacto del proyecto

Los stands de las entidades corporativas se producen con las empresas que montan los
stands y sufren modificaciones y ajustes de acuerdo a los sistemas productivos de cada
empresa y el presupuesto que la entidad tenga definido, por lo cual se concluye que no
necesariamente deben disefiarse por AdeC.



