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ANEXOS

Anexo 1: Copia del Convenio de Cooperacidn Interinstitucional No. 604 de 2008 y Acta de Inicio.

Anexo 2: Censo poblacional beneficiarios, segiin levantamiento linea de base.

Anexo 3: Copia FORFAT17 Evaluacion del producto.

Anexo 4: Copia FORFAT10 Formulario de programas y proyectos. Propuesta proyecto:
“Preparacion, asesoria, capacitacion, montaje a los artesanos del Departamento del Meta
seleccionados para participar en eventos feriales locales y nacionales”

Anexo 5: Copia presentacion propuesta proyecto: “Implementacion del Centro de Desarrollo
Artesanal a nivel nacional (CDA)”, para el departamento del Meta.
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Introduccion

El Convenio “Andlisis competitivo de los artesanos con potencial turistico y artesanal en el
municipio de Villavicencio- Meta”, se ejecutd a través del Convenio de Cooperacion
Interinstitucional No. 604-2008, entre el Instituto de Turismo del Meta y Artesanias de Colombia
S.A., suscrito el 21 de julio de 2008, y al cual se le dio inicio mediante acta de inicio del 21 de
agosto de 2008 hasta el 2 de octubre de 2008.

Este proyecto de andlisis competitivo tuvo como poblacion beneficiaria 100 personas de las
principales asociaciones residentes en el municipio de Villavicencio, sobre todo artesanos,
productores de artes manuales y bocados tipicos tradicionales, que presentaron muestras de sus
productos en oficios variados como: madera, marroquineria, arte plumario, alfareria, arte country,
entre otros.

Las actividades que se desarrollaron para llevar a cabo el siguiente analisis fueron presentacion
institucional, entrevistas y observacidn del productos elaborados, visitas a los talleres y entrevistas
con las autoridades locales; todos estos para presentar un informe y posible proyecto a corto y
mediano plazo, para llevar a cabo con el Instituto de Turismo del Meta.

)
é@% INSTITUTO DE

TURISMO Octubre de 2008

DEL META



5
_ - 4
Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Objetivo General

Desarrollar un andlisis competitivo de la situacidon actual de los grupos artesanales del Meta
orientada a determinar el curso de accidn de una segunda fase para intervenir a dichos artesanos
con un proyecto de desarrollo que genere un mejoramiento competitivo de los mismos. La
segunda fase igualmente estara orientada hacia el desarrollo integral de las comunidades,
teniendo en cuenta los nuevos patrones de consumo universales; para proponer diferentes
estrategias que les permitan a los diferentes artesanos y gestores del desarrollo identificar y
entender aquellos elementos que creen valor para el desarrollo del sector.

Objetivos Especificos

e Desarrollar un analisis del entorno del artesano para productos artesanales.

e Desarrollar un analisis competitivo de los grupos artesanales propuestos por el Instituto
de Turismo del Meta.

e Proponer estrategias para el desarrollo de los grupos en una segunda fase; que propenda
por el mejoramiento de los mismos de forma continua y sostenida por un afno.
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Villavicencio

Altura Promedio de Villavicencio: 467 m.s.n.m.
Temperatura: 27° C

Habitantes: 384.131 (aprox.) a 2005

Extension territorial: 1.313 km?

Humedad relativa: 77.8 %

Contextualizacion
Ubicacion geografica

El municipio de Villavicencio estd situado al noroccidente del departamento del Meta, en el pie del
monte de la cordillera oriental, localizado a los 04° 09' 12" de latitud norte y 73° 38' 06" de
longitud oeste y a una altura de 467 metros sobre el nivel del mar.

El Municipio de Villavicencio

La capital del departamento del Meta, ubicada en el piedemonte oriental de la cordillera Oriental,
en la margen derecha del rio Guatiquia, esta separada de Bogotd por 126 km. La ciudad fue
fundada en el afio 1842 con el nombre de Gramalote. Situada en el sector noroccidental del
departamento de Meta, histéricamente ha sido paso obligado para los comerciantes y ganaderos
gue se desplazaban de los llanos al altiplano en los Andes. La economia se basa en la produccién
agricola, centrada en el cultivo del arroz, en la ganaderia extensiva y en el comercio, ya que
abastece de productos industriales a la regién del Llano.
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Limites

Norte: municipios del Restrepo y El Calvario

Sur: municipios Acacias y San Carlos de Guaroa

Oriente: Municipio de Puerto Lépez

Occidente: municipio de Acacias y el Departamento de Cundinamarca

Contexto historico.

La historia de la ciudad se remonta hasta la época precolombina cuando el actual territorio
villavicense se encontraba ocupado por los indigenas guayupes, luego, los terrenos del actual
Villavicencio formaron parte de la "Hacienda Apiay"; la organizaron los Jesuitas junto con otras
haciendas llaneras: Caribure, Crano, y Patute. En 1767 las perdieron cuando el Rey de Espafia
Carlos Il los expulsé. Posteriormente fueron rematadas y adjudicadas a Basilio Romero; en 1792,
fueron vendidas a Jacinta y Vicente Rey siendo después heredadas por sus hijos, quienes se
dedicaron a vender sus derechos herenciales, generando la comunidad de Apiay, cuyos
integrantes son recordados por los abuelos como los "Comuneros de Apiay" quienes procedian de
Fosca y Quetame, y estaban dedicados al cultivo de la yuca, platano y maiz.

La importancia del lugar radica en la riqueza de sus tierras, y en su ubicacion por ser sitio
estratégico de paso entre Santafé de Bogotd y San Martin. Cerca de la cordillera corre el cafio
Gramalote llamado asi por pasar sobre terrenos cubiertos por una lama profusa, alta y grisacea de
donde posiblemente se origina el nombre de "Gramalote".

Aqui llegaron en 1840 Esteban Aguirre y Francisco Aguirre con su esposa Matea Fernandez, su
yerno Libardo Fernandez, Silvestre Veldzquez y Francisco Ardila, quienes construyeron sus ranchos
o viviendas en forma de poblado para habitar con sus familias.

Segun el contexto histdrico, el 6 de Abril de 1840 quedd fundada una poblacién plantada sobre la
margen derecha del cafio Gramalote a la que se le puso el mismo nombre del arroyo.

El 21 de Octubre de 1850, el nombre de Gramalote fue cambiado por el de Villavicencio, se dice
sin pruebas, en honor del comisario regio Antonio Villavicencio, précer de la independencia,
fusilado en Bogota el 6 de Junio de 1816.

Es importante destacar la participacion de esta tierra en la gesta libertadora; realmente para la
época en que se llevé a cabo este glorioso episodio Gramalote no existia, menos aun Villavicencio,
pero si podemos rescatar una fuente informativa muy importante y seria del historiador Enrique
Ortega Ricaurte, de donde extractamos: "El congreso de Angostura, luego de sancionar la Ley
fundamental, dicto varias disposiciones de suma importancia, entre estas la eleccién de Bolivar
como presidente de la nueva Republica y la del Doctor Francisco Antonio Zea, como
vicepresidente. Igualmente fue designado para la vicepresidencia de Cundinamarca el general
Francisco de Paula Santander, cuya labor en los llanos de Casanare dejara huella perdurable, y a
quien se debe el apoyo que el llano dio en hombres, cabalgaduras y comestibles para las huestes
libertadoras que obtuvieron el triunfo definitivo en el puente de Boyacad". Monografia
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Conozcamos a Villavicencio, Alcaldia Mayor de Villavicencio, 1997.

Contexto regional

Durante afos la Ganaderia ha sido reconocida como la industria tradicional del Llano.
Definitivamente, a pesar de los hallazgos petroliferos, es aun representativa en las actividades del
Ilanero.

Pero la produccién comercial se extiende a otras areas como la agricola, industrial, ganadera,
transporte, construcciéon y otros provenientes de la fluctuacidn monetaria, servicios, mineria y
turismo.

En la actualidad es de gran importancia tener en cuenta el sector agricola, puesto que alrededor
de él gira la mayor parte de las actividades que realizan los villavicenses. Por la fertilidad de sus
suelos, esta zona del territorio nacional es éptima para la produccion.

La comercializacion de los productos agricolas se realiza por venta directa o por venta a
intermediarios que a la postre son los que mejores beneficios reciben por la produccién agricola.
Actualmente la central de Abastos CEMERCA es el lugar donde convergen productores,
campesinos y compradores. El gobierno municipal también impulsa el comercio mediante ferias
agricolas que realiza en la ciudad.

El petréleo juega un papel muy importante en la regidon no sdlo por las regalias que le deja al
municipio si no por las oportunidades de trabajo que genera. En 30 hectareas ubicadas en las
cercanias de Apiay, ECOPETROL ha invertido mas de 300 millones de ddlares para hacer de este
lugar uno de las mas importantes centros de refinacidn del pais.

Diariamente procedentes de los campos de explotacién de chichimene y Castilla en el municipio
de Castilla La Nueva y desde la zona de Apiay, llegan al Distrito Petrolero de Apiay 2.500 barriles
de petrdleo que son sometidos al proceso de refinacidn para extraer asfalto principalmente, y de
donde ademas producen derivados como la bencina, el ACPM, y el gaséleo.

El aceite de palma africana es un producto muy importante que genera la regién. Los grandes
cultivadores de palma africana en el llano sentian la necesidad de montar una infraestructura que
les permitiera industrializar y comercializar su producto. Tener alrededor de 45.000 hectareas
cultivadas en el Meta (40% de la produccion nacional) era un motivo mas convincente. Como
resultado de esta iniciativa nace la Fabrica Nacional de Grasas FANAGRA.

Una naciente industria estd en el turismo, ya que con la llegadas de los forasteros procedentes del
centro del pais y el gran impulso que se le estd dando a la region cada fin de semana, puente o
ferias dejan muchos ingresos para la ciudad, no sin antes advertir y educar al villavicense en el
trato y amabilidad con el turista. (www.guiaturisticavillavicencio.com)
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Algunas ventajas comparativas
Ubicacion

La siguiente son las distancias en kildmetros, via terrestre, desde Villavicencio a:

Ciudad Kms.
A: Bogota 126
Medellin 540
Cali 566
Barranquilla 1074

Vias de acceso

La principal via de acceso de Villavicencio es la via al Llano, que conecta a esta ciudad la Capital del
pais, y su vez con el resto de Colombia; pero a pesar a pesar de la impresionante infraestructura
con que cuenta la autopista entregada oficialmente en agosto del 2002, y que incluye dos tuneles
de 7 kilémetros de longitud, y 120 puentes entre los que se incluyen varios viaductos; esta via
presenta serios problemas de avalanchas y derrumbes que han causado su cierro en varias
ocasiones.

A su vez, la ciudad cuenta con otras vias que la comunican con el interior de los Llanos orientales;
como las vias a: Restrepo, Acacias y Puerto Lépez.

Conferencia de Contextualizacion. Fotografia: John Garcia - Artesanias de Colombia. Septiembre 17 de 2008
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Analisis Situacion Actual del Sector Artesanal en Villavicencio - Meta

Grupo Objetivo

Se atendieron 42 beneficiarios, de los cuales:

Género Cantidad Atendida Porcentaje
Femenino 31 74 %
Masculino 11 26 %

Estos beneficiarios pertenecen a 36 unidades productivas, de las cuales:

Actividad Productiva Cantidad de U.P*. | Porcentaje
Artesania 10 28 %
Arte Manual 21 58 %
Artesania y Arte Manual 5 14 %

*Unidades Productivas

e 32 U.P. (89 %), tienen mas de dos aflos de experiencia en sus respectivos oficios
artesanales y /o técnicas de arte manual.

e 17 U.P. (47 %), no saben de costos de produccion, por ende calculan los precios de los
productos teniendo en cuenta la competencia en el mercado.

e 26 U.P. (72 %), han participado al menos una vez en eventos feriales de cardcter local y
regional.

e 24 U.P. (37 %), pertenecen a asociaciones, de tal forma que:

Asociaciones Cantidad U.P. | Porcentaje
Artenusan 1 1%
CDA 1 4%
Apoyarte 4 17%
Adameta 5 21%
Asmevil 1 1%
Toldos del Artesano 12 50 %

Haciendo un recorrido por la ciudad de Villavicencio, se identificé otra asociacién con
posicionamiento comercial llamada Asoartellanos, la cual, representa 22 unidades
productivas y/o comercializadores de artesanias o artes manuales.
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Oficios Artesanales

Teniendo en cuenta las 36 Unidades Productivas atendidas, se identificd que los principales oficios
corresponden a: Calzado, marroquineria y tejeduria en calceta de platano, sin embargo hay otros
siete oficios con potencial para la exploracion y desarrollo de lineas de productos representativas
de la region.

A continuacién se muestra el cuadro de oficios artesanales y la cantidad de unidades productivas
dedicadas a cada uno:

Oficios Artesanales Cantidad de U.P. Porcentaje
Calzado 4 11%
Marroquineria 3 8%
Tejeduria 3 8 %
Trabajo en Mdf (talla) 1 3%
Trabajo en Guadua 1 3%
Talabarteria 1 3%
Alfareria 1 3%
Carpinteria 1 3%
Trabajo en Papel 1 3%
Bocados Tipicos 1 3%

Nota: La columna de porcentajes atiende al total de unidades productivas atendidas.

Se puede deducir las materias primas mas empleadas en orden respectivo son: Cuero, calceta de
platano, madera, mdf, arcilla, papel y arroz.

Técnicas de Artes Manuales

Teniendo en cuenta las 36 Unidades Productivas atendidas, se identificé que las principales
técnicas de arte manual corresponden a: Decoracidn (sobre madera, tela, resina), bisuteria, arte
plumario, arte country, mufiequeria, trabajo en porcelanicron y otras siete que no ofrecen mayor
valor agregado sobre sus productos debido a la falta de identidad y exploracién sobre los
materiales.

A continuacion se muestra el cuadro de técnicas de arte manual y la cantidad de unidades
productivas dedicadas a cada uno:

Técnicas de Arte Manual Cantidad de U.P. Porcentaje
Decoracién 7 19%
Bisuteria 4 11%
Arte Plumario 3 8 %
Arte Country 3 8 %
Mufiequeria 3 8 %
Trabajo en Porcelanicrom 3 8 %
Trabajo en Mdf 2 5%
Trabajo en Totumo 2 5%
éf“(?éﬂl;;‘:mmuro DE
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Confeccion 1 3%
Marqueteria 1 3%
Encuadernacién 1 3%
Arte Ruso 1 3%

Nota: La columna de porcentajes atiende al total de unidades productivas atendidas.

Se puede deducir los insumos mas empleados en orden respectivo son: Productos de madera en
crudo, manteles, pedreria (cristales, chaquiras y sintéticos), semillas, plumas de aves, foamy, tela,
porcelanicrom, Mdf, totumo, papel y cartones, aluminio en laminay la calceta de platano.

Principales productos

De las 36 unidades productivas atendidas:

Funcidn de los Productos Cantidad de U.P. Porcentaje
Utilitarios 12 33%
Decorativos 10 28 %
Utilitarios y Decorativos 14 39%

Se evaluaron 66 tipos de productos clasificados de la siguiente manera:

Categoria de Productos

Tipo de Productos

Cantidad U.P.

Accesorios Moda

Collares, pulseras, aretes.

6

Bolsos.

Calzado.

Llaveros.

Justas y perreros.

Sombreros.

Mesa y Cocina

Servilleteros, posa vasos.

Cofres y contenedores.

Figuras Decorativas

Figuras decorativas.

Mufiecas.

Flores.

Decoracién Hogar

Cuadros.

Lamparas.

Porta Retratos.

Floreros.

Chinchorros.

Moviles.

Accesorios Escritorio

Agendas.

Bocados Tipicos

Pan de arroz.

RlRr|lkR|(RR[N WSO |O|lw[D|R|R|W|[D| o

Teniendo en cuenta el cuadro anterior, se puede concluir que la mayoria de las unidades
productivas se dedican al desarrollo de figuras decorativas, cuadros, accesorios personales de
moda y bolsos en diferentes materiales y combinando técnicas artesanales y de arte manual.
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Identificacion y Caracterizacion

A continuacién se presentara cada unidad productiva con la informacion de base pertinente para
una posterior capacitacién o asesoria en disefio, produccién y comercializacién.

Unidad Productiva

No. 1:

Nnmbre| Ilvonne Alexandra Aguilera Giraldo  |Documento de Identidad |C.C. |T.I.| X |91050?05553
; ; : Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Productos Ferdiger >
Independiente X
Productos Costo Precio P
Collares Mo sabe 550,000 [-\
L ]
Tr

Materia Prima

Semillas de Guacimo, pionias...

-0

Insumos Guayas, cuero, herrajes, piedrag =
Disponibilidad De EnErc a marzo 4 —
Magquinaria / Lijas, pinzas, taladro,
Herramientas punzones, pinceles,
MNo. de Referencias fafio 21 . &3 t 1
Capacidad de Produccion /mes 100 "
Indentidad Artesania | Arte Manual '™ oo l.I ) o
Ind. X |Colect. X E;mn:.
Oficio(s) Bisuteria v % .l. o ' x)
Técnica(s) Ensartado ny pm 0
Proceso Productivo s 6m .

Seleccion de semillas, inmunizado, lijado,
barnizado, pintura y ensamblado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia .4
1T de septiembre de 2008, ¥illavicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica
- — - - Elementos -
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales P 5i | |ND | X |
Mujeres étinicas Taller y ferias Pp sk Empagque
roducto
Estrategias a futuro: Ventas por | Experiencia: 5i No | X
catalogo y expandir sus productos. 9 meses Maneja Inventarios? |Si No | x

Observaciones:

Mo tiene concepto de disefio, atiende al gusto del cliente. Participa en la feria equina de Cumaral -

Meta
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Unidad Productiva No. 2:
Nnmbre| David Leonardo Gualtero Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | BBOBIZ60
; ; Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Blood of Gold 5
Independiente X
Productos Costo Precio T P
LA - ata i o L e L
Bolsos 30.000 100.000 v Tt i
Zapatos 30.000 70.000

Materia Prima

Cueros, microporosos y caucho

Insumos Hilo encerado
Disponibilidad En Bogota y Villavicencio
Maguinaria / Bisturi, saca bocados,

Herramientas

martillo, mesa de corte,

MNo. de Referencias fafio 30
Capacidad de Produccion fmes 30
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Marroguineria y calzado
Técnica(s) Corte, cosido y montaje

Proceso Productivo

Disefo, corte, aguj

montaje sobre horma, montaje de suela.

eros, cosido, enplantillado /

G

¢
k.

5
;

F;).togr.ah.): Ii.l. Iril I:'ralco - .i.r;:esali;as de [l:olo-bia S.A.
1T de septiembre de 2008, ¥illarvicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Imagen Grafica

Elementos : s .
5i |x |ND| |[}wer5|ﬂcar

Complementarios al

Extrangeros Ambulante B Empagque
roducto
Estrategias a futuro: Montar Experiencia: 5i No | X
fabrica y almacen - showrooms - 6 afios Maneja Inventarios? |Si |X |[No| |Ocasional

Observaciones: Ha participado en la feria de Sanalejo - Medellin. Concepto de disefio: Personajes

futuristas - problematica social cercana (comics). Tiene potencial.
Se atendio con su socia: Diana Marcel Contreras C.C.: 1121831124
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Unidad Productiva No. 3:

artesanias de colombia

Nnmbre| Maria Alejandra Pacheco Documento de ldentidad |C.C.| X |T.I.| | 40326148
Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva g8A 5
Independiente
Productos Costo Precio
Collares 5 25.000 | 5 50.000
Aretes 5 20,000 | & 40.000
Pulseras 5 10.000 | 5 20.000
Llaveros 5 10.000 | § 20,000
Materia Prima M/A

Insumos Pedreria, acero, cuerc y herrajel

Disponibilidad Medellin v Bogota

Maquinaria / Pinzas

Herramientas

MNo. de Referencias fafo 20

Capacidad de Produccion fmes 100
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Bisuteria

Técnica(s) Ensartado

Proceso Productivo

Compra de insumos, clasificacidn por color,
composicion y terminados.

%, N
T "t,_
%, Y
Keggty, s
*y '-'."_il.c ! .!".'
i,
Fotogr.ah.): DL Irin Franco - Artezanias de Colombia 5_A.
1T de septiembre de 2008, ¥illarvicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales

Mujeres a la modaPuntos de venta - intermediarios

Complementarios al

Estrategias a futuro: Participacion | Experiencia:

Imagen Grafica
5i |:( |ND| |Diversiﬁcar
Empaque
Si [X [No

Elementos

Producto

en eventos feriales, ventas por 1 mes

Maneja Inventarios? |51 |X [No

Observaciones:

El concepto de disefio esta sujeto a las tendencias de la moda.
Se atendid junto con su socia Laura Camila Pacheco T.1.: 92012810336
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No. 4:

artesanias de colombia

Nnmbre| Gilma Buitrago Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 30054171
Pertenece a una Asoc. W Cual? ArtesyManualidades
Unidad Productiva ARTENUSAN 5 Zanmartineras.
Independiente
Productos Costo Precio
Bolsos Mo sabe S 15.000
Acc. de Mesa Mo sabe 5 10.000
Collares Mo sabe 515.000

Materia Prima

Figue, estropajo, calceta de pla

Insumos Cintas, hilos y semillas
Disponibilidad Santander, San Martin -Villao.
Maquinﬂriﬂf Aguja crochet, aguja para
iR bordar, taladro.
MNo. de Referencias fano 12
Capacidad de Produccion fmes 10
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X X
Oficio(s) Tejeduria v bisuteria
Técnica(s) ordado, entrelazado y ensarad

Proceso Productivo

Cultiva de estropajo, lavado, secado, tinturado,
corte - preparacion, tejido, bordaos y terminado.

Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia 5.4,
1T de septiembre de 2008, Yillarvicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Turistas

Estrategias a futuro: alianza con

Artesanias de Colombia [cemercializacion

ycapacitacion).

Imagen Grafica

Escenarios Comerciales E i 5i | |ND | X |En proceso
Eventos feriales Complementarios al Empagque
Z—— Producto
ExpEfIEI'IEIEl. Si No | %
35 anos
Maneja Inventarios? |5i No | %

Observaciones:
Concepto de disef

o: Maturaleza.

Se evaluaron los productos de sus socios Francisco Reyes y Mubia Ibarra, quienes nos pudieron asistir.
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Unidad Productiva

&

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Republica de Colombia

No. 5:

Nnmbre|

Omar Alfonso Ucaita

artesanias de colombia

Documento de Identidad

c.c|x|1Ta| | 17332187

Unidad Productiva

Cotizas Tefani

Pertenece a una Asoc.

Cual?

Independiente

Productos Costo Precio
Cotizas 5 16.000 5 30.000
Materia Prima Cuero y yute

Insumos Herrajes, suelas, yute bordado
Disponibilidad Bogota
Maquinaria / Guarnecedora, martillo,
Herramientas hormas, cortadores
MNo. de Referencias fafio 7
Capacidad de Produccion fmes 300
Indentidad Artesania | Arte Manual
ind. |Colect. X X
Oficio(s) Clazado
Técnica(s) Corte y cosido.

Proceso Productivo

Seleccion del material, corte, desbastado, pegado,
cosido, montaje sobre horma, montaje de la suelay

acabados.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Turiztas v bailarines de Joropa

Pto. de Venta y ferias

Estrategias a futuro: Exportacian

Experiencia:

Imagen Grafica

2y 1/2 arios

Elementos -
_ si |x|No| |
Complementarios al S
Producto - o
51 [X|No
Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:
Concepto de disefi
Ha participado en |

o:eventos - cultura llanera.
a Feria de las Colonias.
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Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 6:

Nnmbre| Diana Isabel Rincdn Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 52034283
. " Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Milano 5
Independiente X
Productos Costo Precio
Cotizas 510.500 5 25.000

Materia Prima Cuero

Insumos Herrajes, suelas, cueros bordad

Disponibilidad Bogota

Maquinaria / Trogqueladora, guardecedora,
Herramientas pulidora, maquina de coser.
MNo. de Referencias fafo 5
Capacidad de Produccion fmes 360
Indentidad Artesania | Arte Manual
ind. |Colect. X X
Oficio(s) Calzado
Técnica(s) Corte y cosido.

Proceso Productivo
Seleccion del material, corte, desbastado, pegado,

cosido, montaje sobre horma, montaje de la suela y Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia 5.4,
acabados. 1T de septiembre de 2008, Yillarvicencio - Meta
Mercado | Imagen Grafica
. m— . . Elementos .
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales % Si | X |ND | |
o Complementarios al
Intermediarios Ptos. de venta Empagque
- — Producto
Estrategias a futuro: ampliar Experiencia: Si [ ¥ |No
mercado de forma directa, participar en 1v1/2 afios _ ; :
et e e v/ Maneja Inventarios? |51 | X [No

Observaciones:
El taller esta en Bogotd y comercializan sus cotizas en Villavicencio
Se atendid junto con su socia Martha Rincon C.C.: 52122467

L-
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia

Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 7:

Nnmbre| Sofia Elena Mantilla Suarez Documento de ldentidad |C.C.| X |T.I.| | 20522915
Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Aroma de Mastranto 5
Independiente X
Productos Costo Precio
Figuras
decoratuvas Mo sabe S 60.000
Materia Prima Pepel vrigen o reutilizado
Insumos Mdf, chaquiras, arena. Empaque
Disponibilidad En todas partes
Maquinaria / Pinzas, corta frio, tijeras,
Herramientas procel
Mo. de Referencias fafio 5
Capacidad de Produccion fmes 15
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Trabajo en papel
Técnica(s) Cartapesta

Proceso Productivo

Figura en alambre, recubre en papel higiénico, cinta de
enmascarar, luego tres capas en papel seda con
aglomerante pintura y detalles en porcelanicrom.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
1T de septiembre de 2008 Yillavicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica
Cliente Objetive | Escenarios Comerciales Element[:rs. Si |>{ |ND | |
Llaneros, turistas Taller Samplemeniasiogal Empagque
etntonkE A Tt . PR T Producto ;
strategias a futuro: capacitar periencia: si |x INo
recurso humano para mayor 5 afios
productividad. Maneja Inventarios? |51 |X [No
Ohservaciones:

Concepto de disefio: Folclor, baile, coleo, indigenas y costumbres llaneras.

Visita a Taller
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

El taller Aroma de Mastranto funciona en la casa de la artesana, posee un espacio especifico con
iluminacidn natural y artificial (incandescente); en su interior presenta tres espacios definidos:
Estanteria para materiales e insumos, puesto de trabajo y zona de herramientas.

A 'l
‘w”“.“ 22l i

Los otros espacios del taller son ocupados por una mesa de corte, un computador de escritorio y
dos bibliotecas, en las cuales encuentra parte de los referentes para el desarrollo de sus
productos.

La sefiora Sofia manifestd su interés por diversificar sus
productos y dirigirse a diferentes segmentos de mercados con
propuestas utilitarias, de igual forma, quiere optimizar su
proceso productivo para ofertar mayor volumen.

Actualmente trabaja con otros cuatro socios en un proyecto
asociativo que vincule la artesania con el turismo, uno de sus
objetivos es el de generar una casa donde se realicen las
actividades de control de calidad, empaque, almacenaje y la
comercializacion de todas las unidades productivas que deseen
vincularse.

Las imagenes a continuacion muestran el proceso de produccion
de sus obras que narran eventos de la cultura llanera:

El taller se encuentra ubicado en la calle 10 No. 41 — 97 3° Etapa Esperanza.

.“
M INSTITUTO DE Octubre de 2008

TURISMO

DEL META



Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 8:

Nnmbre|

Libertad y Orden

Flor Maria Gutierrez Gutierrez

artesanias de colombia

Documento de Identidad

C.C.

|| | 21228316

Unidad Productiva

Centro de Desarrollo

Pertenece a una Asoc.

Cual? CDA

Artesanal Independiente
Productos Costo Precio
Manteles $ 110.000
Cojines 5 50.000
Individuales 5 50.000
Mufiequeria 5 70.000
Materia Prima Lino y papel
Insumos Pinturas
Disponibilidad Bogota
Maquinaria / Pinceles, tijeras
Herramientas
MNo. de Referencias fafo 4
Capacidad de Produccion fmes 4330
Indentidad Artesania | Arte Manual
ind. |Colect. X X
Oficio(s) Pintura sobre tela
Técnica(s) Calado, decoracidn.

Proceso Productivo

Guia, se dibuja o cisna, pintado o pegue de figuras
ya cortadas, delineado, troquelado, planchado, y
sellante para que no se desilache la tela.

Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia 5.4
1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Amas de casa

Sede de la Asoc. y ferias

Estrategias a futuro: capacitacisn
en diversificaion de productos con

identidad regional.

Experiencia:
25 afios

Elementos

Imagen Grafica

: si | [no[x]
Complementarios al
Empaque
Producto
Si No | X
Maneja Inventarios? |5i No | %

Observaciones:

Organizan sus propias ferias (marzo). Concepto de disefio: Navidad.
Se atendio junto con su socia Maria Aristhela Garavito C.C.: 21232572
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 9:

Nnmbre| Bernardo Parra Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 19084529
Pertenece a una Asoc. X |Cual? Apoyarte

Unidad Productiva Artesanias Santafé

Independiente

Productos Costo Precio
Floreros Mo sabe S 30.000
Acc. para mesa Mo sabe 5 20.000
Cofres Mo sabe 545,000
Porta retratos Mo sabe S 20.000
Materia Prima Calceta de platano y mdf
Insumos Adhezivos, herrales, sellantes

Disponibilidad Fincas aledafias

Maquinaria / Caladora de brazo,
colilladora, tijeras, martillo,

Herramientas

MNo. de Referencias fafio 3
Capacidad de Produccion fmes 25a90
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Tejeduria y carpinteria
Técnica(s) Entrecruzado, armado

Proceso Productivo

Reccleccicn de bastagos, secado, ripiado (ufia), entrecruzado|
de la calceta dura, apligue sobre mdf, selladoy lacado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A

Construccien de mdf con puntillas. 1T de septicmbre de 2008 Yillaricencio - Meta
Mercado Imagen Grafica
- — - - Elementos - —=—=
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales . 5i |>{ |ND | |Redl52nu
- Complementarios al
Turista Ambulante Empagque
- — Producto -
Estrategias a futuro: Experiencia: Si No | X
Mejoramiento tecnologico y mas & afios Maneja Inventarios? |Si No | x

Observaciones:
Concepto de disefio: los productos de la competencia y revistas.
Se visita taller.
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

El taller Artesanias Santafé funciona en la casa del artesano, funciona en un espacio ubicado en el
segundo piso de la misma y a su vez cuanta con otros espacios como: Bodega de materiales,
estanteria para productos terminados y empacados, estanteria para productos en proceso,
magquinaria, buhardilla para el secado de la calceta y un puesto de trabajo.

B

Don Bernardo, realiza todo el proceso desde la recoleccion de la
materia prima, seleccién, secado, corte del material dafiado,
separacion de la fibra, lavado, ripiado, cepillado y trenzado.
también trabaja con el mdf para conformar la base de los
productos para después forrarlos con el tejido tafetan realizado
con anterioridad.

El taller se encuentra ubicado en la Calle 21 No. 13 B — 13 Barrio Villa Ortiz
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Usanady Ord E @

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 10:

Nnmbre| Margarita Eslava Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 41588278
Pertenece a una Asoc. ¥ |Cual? Toldos del
Unidad Productiva Mielnid =
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Muriecas 5 7.000 S 15.000
Bolsos 55.000 510.000
Materia Prima Telas, yersilon, lana y yute
Insumos Hilos, apliques, herrajes
Disponibilidad Bogota
Maquinaria / Magquina de coser
Herramientas
MNo. de Referencias fano 3
Capacidad de Produccion fmes 48
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Muriequeria y confeccidn
Técnica[s] Aplicacion, confecciony Pto. de cruz.

Proceso Productivo

Moldes, dibujo, corte, rellenado, cosido y

Fotografo: DL Irds Framco - Artesanias de Colombia 5.A.

te Fminadﬂ. 1T de septicmbre de 2008, Yillavicencio - Meta
Mercado Imagen Grafica

Elementos

Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales Si |K |ND| |Rediﬁeﬁu

Complementarios al

Turistas Intermediarios y ferias Empague
- - e—— Producto 5
Estrategias a futuro: Mayores Experiencia: si ¥ [No Redizefio
espacios de participacion en 3 afios . ; .
A Maneja Inventarios? |Si No | X
Observaciones:
Concepto de disefio: souvenir - cultura llanera.
L-
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Unidad Productiva

No. 11:

&

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

artesanias de colombia

Nnmbre| Fernando Quintero Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 17312823
S i Bl Pertenece. aunaAsoc. (X |Cual? Apoyarte
Independiente
Productos Costo Precio
Cuadros Mo sabe S 60.000
Llaveros Mo sabe 5 5.000
Figuras Decaor. Mo sabe 515.000
Moviles Mo sabe 5 25.000

Materia Prima

Totumao, mdf, corteza de palma de m

Insumos Herrajes y zemillas
Disponibilidad Regidn
Maquinaria / Sierra sinfin, ruteadora,

Herramientas

cladora, motor tool, taladro.

Mo. de Referencias fafio

Mo tiene Info

Capacidad de Produccion fmes 10a 60
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Trabajo en mdf
Técnica(s) Talla y decoracidn

Proceso Productivo

Recoleccidn, coccion (agua y vinagre), secado,

prensado, corte lija, pintura y terminado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia S A
1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Elementos

Turistas

Eventos feriales

Estrategias a futuro: Fosicicnarse a
traveés de mayor participacion en eventos

ferigles

Experiencia:
4 afios

Imagen Grafica

si [x [No| |
Complementarios al
Empaque
Producto
5i No [ X
Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:

Concepto de disefio: Naturaleza, temdticos y abstractos.
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Ubertad y Orden @ @
Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 12:

Nnmbre| Maria Esther Jaspe Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 21203043
Pertenece a una Asoc. X [Cual? Adameta
Unidad Productiva Mo tiene nombre s
Independiente
Productos Costo Precio
Flores Mo sabe 5 15.000
Materia Prima Plumas de patos y pollos
Insumos Alambre, floratex e hilo
Disponibilidad Cultivos de aves
Maquinariaf Tijeras ¥ pinzas
Herramientas
MNo. de Referencias fafo 5
Capacidad de Produccion fmes 200
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Arte plumario
Técnica(s) Tinturado y amarre

Proceso Productivo

Desplumado, tinturado, corte, unidn (cosido y

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
pEgﬂdU}, forrado del ﬂlambre, armado. 1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta
Mercado Imagen Grafica
- — - - Elementos -
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales . 5i | |ND | X |
: Complementarios al
uristas y amas de cag Taller y ferias Empagque
- - — Producto -
Estrategias a futuro: Asociarse Experiencia: Si No | X
40 afios Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:
Concepto de disefio: Naturaleza
Ha sido beneficiaria de Artesanias de Colombia.

L-‘
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Unidad Productiva

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 13:

Libertad y Orden

Nnmbre| Maria Esperanza Ramirez Andrade

Documento de Identidad

artesanias de colombia

c.c|x|Ta| | s0s74e33

Pertenece a una Asoc.

¥ [Cual? Adameta

Unidad Productiva Mo tiene nombre 5
Independiente
Productos Costo Precio
Flores Mo sabe 515.000a 5
25.000

Materia Prima

Plumas de patos v pollos

Insumos Alambre, floratex e hilo

Disponibilidad Puerto Lopez

Maquinariaf Tijeras v pinzas

Herramientas

MNo. de Referencias fafo 5

Capacidad de Produccion fmes 300
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Arte plumario

Técnica(s) Tinturado y amarre

Proceso Productivo

Desplumado, tinturado, corte, unidn (cosido y

pegado), forrado del alambre, armado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Turistasy amas de casa

Taller y eventos feriales

Estrategias a futuro: Asociarse

Experiencia:
12 arios

Imagen Grafica

Elementos -
_ si | |No|x|
Complementarios al S
Producto - o
51 No [ X
Maneja Inventarios? |51 |X [No

Observaciones:
Concepto de disefi

Ha sido beneficiaria de Artesanias de Colombia.

o: Naturaleza.
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artesanias de colombia

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 14:

Nnmbre| Carmen Mateus Documento de Identidad |C.C.

Pertenece a una Asoc. X

:(|T.I.| | 21221884
Cual? Adameta

Unidad Productiva Mo tiene nombre

Independiente

Productos Costo Precio
Aretes Mo sabe 512.000
Prendedores Mo sabe 512.000
Cuadros Mo sabe 5 80.000

Materia Prima Plumas de patos y pollos

Insumos Alambre, floratex e hilo
Disponibilidad Cultivo de aves
Maquinaria / Tijeras y pinzas

Herramientas

MNo. de Referencias fafo Mo Informa x * “
Capacidad de Produccion fmes | Mo Informa
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X [Colect. X ﬁ g
Oficio(s) Arte plumario
Técnica(s) Tinturado y amarre q;'

Proceso Productivo

Desplumado, tinturado, corte, unidn (cosido y :

d f do del al b d Fotografo: D.i. iri; Framco - Artesalf.as.dt. Colombia 5.A.
pega G}F orrado del alambore, armado. 1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica
- — - - Elementos -
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales . 5i | |ND | X |
S : ET Gt Complementarios al :
uristas y mujeres. 0. de venta y ferias mpague
Er ! - L — Producto - e —
Estrategias a futuro: Asociarse Experiencia: 51 (X |No Rediseno

40 afios Maneja Inventarios? ([5i (X [No

Observaciones:

Concepto de disefio: Naturaleza (aves y flores). Los cuadors ya no los produce su esposo.
Ha sido beneficiaria de Artesanias de Colombia.
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Unidad Productiva

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 15:

Nnmbre|

Janeth Ortiz

artesanias de colombia

Documento de Identidad

C.C.

:(|T.I.| | 45461265

Unidad Productiva

Mo tiene nombre

Pertenece a una Asoc.

Independiente

Cual? Adameta

Productos Costo Precio
Porta retratos Mo sabe 5 5.000
NMuriecas Mo sabe 5 20.000
Para las puertas Mo sabe 54.000
Apligues de pared| Mo sabe 5 8.000
Materia Prima Foamy

Insumos Cintas y pinturas.
Disponibilidad En la regidn [centroarte)
Maquinaria / Pirograbador, pinceles, tijeras,
Herramientas e pices
MNo. de Referencias fafo Mo sabe
Capacidad de Produccion fmes 50 a 600
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Arte Country
Técnica(s) Corte, armado y decoracion

Proceso Productivo

Corte, pintado y armado

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
1T de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Infantil

Pto. de venta

Estrategias a futuro: Asociarse

4 afios

Experiencia:

Imagen Grafica

Elementos -
_ si | |No|x|
Complementarios al
Empaque
Producto - —
Si |x |No Rediseno
Maneja Inventarios? |5i No

Observaciones:
Mo tiene concepto

de disefio propio.

Se dedica ocasionalmente a esta actividad. También trabaja el arte plumario.
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Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 16:

Libertad y Orden

artesanias de colombia

Nnmbre| Rubiela Pineda Perdomo Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 40387863

. ’ y Pertenece auna Asoc.  |X |Cual? Adameta
Unidad Productiva Mo tiene nombre 5

Independiente
Productos Costo Precio

Souvenirs:

aisajes llaneros, 600 a
(p i ) Mo sabe 5 >
cotizas, 6.000
sombreros, aves)

Materia Prima

Porcelanicron, totumo, madera

Insumos Plumas, palillos

Disponibilidad En la regién

Mﬂquinﬂriﬂf Moldes, pinzas, jeringa

Herramientas

Mo. de Referencias fafio 4

Capacidad de Produccion fmes 500
Indentidad Artesania | Arte Manual

ind. |Colect. X X

Oficio(s) Trabajo en Porcelanicrom

Técnica(s) Modelado y armado

Proceso Productivo

Preparacion del porcelanicrom, modelado,

acabados, ensambles o pegue vy terminado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de ceptiembre de 2008 Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios C

omerciales

Hacedoresde arpasy

turiztac

Eventos feriales

Estrategias a futuro: ascciacieny

dedicacign al arte manu

al por completo.

Experiencia:
6 arnaos

Imagen Grafica
Elementnsl Si | |Nn | v |
Complementarios al .
mpague
Producto e
5i No | X
Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:

Concepto de disefio: Cultura llanera.

Su actividad econdmica principal es diferente al arte manual.
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

artesanias de colombia

Unidad Productiva No. 17:

Nombre] x|1..| | 52196237

Documento de Identidad
Pertenece a una Asoc.

Ana Saidez Calvo C.C.

Cual? Asmevil
Unidad Productiva 4

Chinchorros Saidez

Independiente

Toldos del Artesano

Productos Costo Precio
—— 5100.000a5 | 5280.000a
500,000 51.200.000

Materia Prima

Nylon terlenca

Insumos NSA
Disponibilidad En la regidn
Maquinaria! Marco de telar vertical y una
Herramientas Peihela
Mo. de Referencias fafio 7
Capacidad de Produccion fmes 20
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Tejeduria
Técnica(s) Telar vertical

Proceso Productivo

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008 Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Elementos
Complementarios al

Imagen Grafica

si |x [No| [Redisefio

Distribuideresyturistas|  Pto. de venta y ferias o Empague
. R Producto

Estrategias a futuro: Continuar Experiencia: si % INo Ok

con la asociacion, participar en 9 afios . - :

piros pyentos ferigles Maneja Inventarios? |Si No

Observaciones:

Ha participado en la feria de las colonias. Concepto de disefio: Equipos de futbol, ajedres, punto
lanza, espina de pescado, mosquito, arafia, campechana. Se visitd su taller - almacén.
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

El taller Chinchorros Saidez funciona en el almacén de la Fundacién Asmeril, a la cual pertenece,
por lo tanto cuenta con dos espacios diferentes: Area de exhibicion y atencién al cliente, y el area
de produccién, donde se ubican los telares verticales.

En el almacén se comercializan todos los productos de las unidades productivas asociadas que
incluyen figuras decorativas en madera, accesorios moda, bolsos tejidos, prendas de vestir, entre
otros.

A continuacién se muestra en imagenes el proceso de produccion de los chinchorros, que
comienza con el montaje de los marcos por medio de anudados, se realiza la urdimbre, se asegura
el tejido en los extremos, se hace un primer anudado para sostener el tejido, se peina para apretar
el tejido, se remata con una cadeneta, se montan las manijeras y se termina con las arandelas.

El taller — almacén esta ubicado en
la calle 33 B No. 34 — 10 en el
centro de la ciudad.

M INSTITUTO DE Octubre de 2008
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DEL META




Unidad Productiva

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 18:

artesanias de colombia

Nombre| Inés Tulia Gonzaez Documento de ldentidad |C.C.| X |T.I.| | 40372721
Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva La Mejor 5
Independiente X
Productos Costo Precio
Figuras de corativas Mo sabe 5 5.000
Apliques ¥ interruptores| Mo sabe 5 3.000
4pliques para puerta Mo sabhe 5 5.000
Porta huevos Mo sabe 5 20.000
Materia Prima Foamy y mdf

Insumos Cintas, hilos, telas, apliques
Disponibilidad En la regitn
Magquinaria / Maquina de coser, tijeras,

Herramientas

cortador, sinfin de mesa

MNo. de Referencias fafio 30
Capacidad de Produccion fmes 400
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Arte Country
Técnica(s) Trabajo en foamy y mdf

Proceso Productivo

Plantillas, dibujo

, corte, armado, pintado y

terminado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Regional

Taller y Pto. de venta

Estrategias a futuro: Participar
en eventos feriales

Experiencia:
3 afios

Imagen Grafica

Elementos -
_ si | |No|x|
Complementarios al S
Producto - e —
5i |X [No Rediseno
Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:

Concepto de disefio: Country y revistas.

Aprendid el oficio de forma empirica.

Q“
INSTITUTO DE
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artesanias de colombia

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 19:

Documento de ldentidad |C.C.
Pertenece a una Asoc. X

Fabiola José Rodriguez X |T.|.| | 3114805458

Nnmbre|

Cual? Asocartellanos

Unidad Productiva Artesanias Fabiola

Independiente

Productos Costo Precio
Cuadros 5 20.000 5 50.000
Agendas 5 10.000 535.000

Materia Prima

Resinas, mdf y calceta de plata

Insumos Terciopelo, papel, herrajese hill
Disponibilidad Villavicencio y Quindic
Maquinaria / Moldes, martillo, seguetas,
Herramientas cortadores, grapadora,
MNo. de Referencias fafio 3
Capacidad de Produccion fmes 200
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X X
Oficio(s) Marqueteria y encuadernacion
Técnica(s) Armado, entrecruzado y cosido

Proceso Productivo

Armado, entrecruzado y cosido o montaje

sobre.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Elementos

Complementarios al

Imagen Grafica

si [x [No| [Redisefio

Institucional Pto. de venta y ferias Empagque
- - — Producto -
Estrategias a futuro: Asociacion y | Experiencia: S1 |X [No Mejoramiento
participacion en nuevos eventos 9 afios Maneja Inventarios? |Si No | x

Observaciones:

concepto de disefio: Coleo y texturas.

L-‘
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artesanias de colombia

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 20:

L-‘

Nnmbre| Blanca Leonor Rueda Valenzuela  |Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 35313685
. _ Pertenece auna Asoc.  |¥X  |Cual? Toldos del
Unidad Productiva La Kotiza Llanera 5
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Cotizas 518.000 5 28.000

Materia Prima

Cuero peludo, sintético, odena

Insumos Hilo y suelas
Disponibilidad Villavicencio y Bogota
Maquinaria / Cuchilla, guarnecedora,
Herramientas ormas, tanazas, plantillas,
MNo. de Referencias fafo 4
Capacidad de Produccion fmes 500
Indentidad Artesania | Arte Manual
ind. |Colect. X X
Oficio(s) Calzado
Técnica(s) Corte y cosido.

Proceso Productivo

Dibujo con plantillas sobre el cuero, corte,
armado, cosido, montaje, y terminado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica
- — - - Elementos -
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales & | R 5i |:-: |ND| |
omplementarios a
Bailarines y turistas Almacen y ferias Pp sk Empague
roducto —
Estrategias a futuro: Participacion | Experiencia: 5i No Rediseno
en mas eventos feriales. 6 afios Maneja Inventarios? |Si No

Observaciones:

Ha participado en la feria de las colonias. Concepto de disefio: Cultura llanera. Aprendio el oficio en
el SEMA. Se visitd su taller
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2. 2050

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Replblica de Colombia

El taller La Kotiza Llanera funciona en la casa de la artesana, mas exactamente en el garaje, el cual
fue adaptado con dos puestos de trabajo y estanterias para el almacenaje de materia prima,
insumos, hormas y productos terminados. El taller también funciona como local de venta y
reparacion de calzado, sin embargo trabaja con otros satélites para cumplir con la demanda
durante las temporadas altas.

El proceso de produccidn consiste en: utilizacién de plantillas, seleccién del cuero, se dibuja sobre
la piel cada pieza de la capellada, se cortan, se desbastan, se pegan, se cosen, montaje sobre las
hormas empleando odena, se monta la suela y se dan los terminados segun sea el caso. Como se
menciond anteriormente, algunos procesos los realizan satélites como es el caso de los bordados
sobre el cuero.

El taller se encuentra ubicado en la Avenida 42 No. 25 — 03 barrio La Grama

.-
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Unidad Productiva

&

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 21:

artesanias de colombia

Nnmbre| Yolanda Penalosa Hernandez Documento de ldentidad |C.C.| X |T.I.| | 40365474
Pertenece a una Asoc. ¥ [Cual? Toldos del
Unidad Productival Taller Artesanal Yolype ;
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Frutas 7.000 20.000
Cofres 15.000 A40.000
Incensario 4.000 15.000
Costurero 8.000 30.000

Materia Prima

Laminilla de madera

Insumos Productos en crudo, pinturas

Disponibilidad Bogota

Maquinaria / Cortadores y lijadora

Herramientas

MNo. de Referencias fafo 1a10

Capacidad de Produccion fmes 15 a 300
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Decoracién

Técnica(s) Taracea, oxidados

Proceso Productivo

Compra, lijado y o rallado, aplicacion del adhesivo,

se calca el disefioy
pegue, repujad

lo marca sobre las superficies,
o, lijado, sellante, lacado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de zeptiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Elementos

Imagen Grafica

Cliente Objetive | Escenarios Comerciales . Si |x |ND| |
Local Intermediarios y ferias Compiemegiaiosal Empagque
Producto =
Estrategias a futuro: Tener Experiencia: S5i |X [No Rediseno
puntos de venta propios. 4y1/2afios | ManejaInventarios? |Si No | x
Observaciones:
Ha participado en feria de las colonias. No tiene concepto de disefio claro.
Aprendio la técnica en el Instituto de Cancerologia de seno.
Octubre de 2008
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Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 22:

Libertad y Orden

artesanias de colombia

Nnmbre| ¥inni Orjuela Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 40327344
. ; Pertenece auna Asoc.  |¥X |Cual? Toldos del
Unidad Productiva Fantasias Country :
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Accesoriospara | 52.000a5 | 520.000a5
cocina 18.000 30.000

Materia Prima ndf

Insumos Algunos productos en crudo.
Disponibilidad Deposito Vergel - Villavicencio
Maguinaria / Caladora de banco, taladro,

cortadora, gubias

Herramientas

MNo. de Referencias fafio a
Capacidad de Produccion fmes 100
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Arte Country
Técnica(s) Decoracion y calado

Proceso Productivo
Plantillas, calcado, corte, pulido, aplicacion base
blanca, decorado, unicnes y lacado o resina o
sellador.

Mercado

Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia 5.4
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Imagen Grafica
si [x [No| [Redisefio
Empaque

Cliente Objetivo Elementos

Distribuidoras

Escenarios Comerciales

Complementarios al
Producto

Taller, ferias y colegios

Estrategias a futuro: Exploracion e
investigacion de materiales ytalla
2n madera.

Observaciones:

Experiencia: i No | %

5 afos

Si No

Maneja Inventarios?

Concepto de disefio: Country y Disney.
Aprendio la técnica por medio de capacitacidn particular
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Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 23:

Nnmbre| Maria Inés Ladino Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 21327805
Pertenece a una Asoc. ¥ |Cual? Toldos del
Unidad Productiva Expresarte :
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Bateas Mo sabe S 25.000
Floreros Mo sabe 5 30.000
Acc. para escritorid Mo sabe 510.000
Materia Prima Calceta de platanc
Insumos Productos en crudo e
Disponibilidad Villavicencio y Bogota
Maquinﬂriﬂf Caladora de mano, taladro, - - ey .
Herramientas alicates, cortador < 2
MNo. de Referencias fano 2ad £ 5 ;
Capacidad de Produccion fmes 20a50 ' . —
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Decoracién
Técnica(s) Aplicacidn y decoracidn.
Proceso Productivo
Compra de producto en crudo, lijado, sellado,
decoracidn y lacado. Limpiado de |a calceta (agua y Fotografo: DUL Irdn Framco - Artesanias de Colombia 5_A.
shampoo), secado, aplicacion con boxer, sellante y 18 de zeptiembre de 2008. Yillavicescio - Meta
Mercado Imagen Grafica
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales Elementnsl Si |K |ND | |Rediﬁeﬁu
Local y turista Taller y ferias. e Empague
Estrategias a futuro: Solicitar un | Experiencia: Dot Si |X |[No| |Mejoramiento
restamo para ampliar el taller, A
Euscar aliznzas aspl;c]at]vas e i ME"Eja Inventarios? |Si No | X

Observaciones:
Concepto de disefio: Paisajes llaneros, abstractos, naturaleza. Aprendio las técnicas en

capacitaciones del Instituto de turismo, por medio de revistas y de forma empirica.

L-
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Libertad y Orden E @
Ministerio de Comercio, Industriay Turismo  artesanias de colombia
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 24:

Nnmbre| Astrid Elena Fernandez Benitez Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 23795008
Pertenece a una Asoc. ¥ |Cual? Toldos del

Unidad Productival Terracota Taller de Arte 5
Independiente Artesano.

Productos Costo Precio
Cuadros 5 25.000 5 35.000

Materia Prima Arcilla

Insumos Retablos de madera, herrajes
Disponibilidad Ladrillera del Meta

Y N L
Herramientas
MNo. de Referencias faiio 60
Capacidad de Produccion fmes 200
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Alfareria
Técnica(s) Modelado y vaciado.

Proceso Productivo

Molido de la arcilla, colado, secado, vaciado en moldes, prensa,
detalles manual, secado, coccidn, maquillaje [2nvejecido - betdn),
brillada, montaje sobre madera y empacado.

Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia S.A.
18 de septiembre de 2008, Yillarvicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica

Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales St Si |:-: |N{:r | |Clk

nstitucional yturista  Ptos. de venta y ferias Complementarios al Empagque
m T Producto

Estrategias a futuro: Posicionamients | Experiencia: si ¥ [No Ok
en comercializacion participacion en eventos 5 afios
feriales, mostrando el producto en empresas. MElI'IEjH Inventarios? i |¥ [No
Publicidad [pautas en directorios). i

Observaciones:
Concepto de disefio: Cultura Llanera. Aprendid el oficio en una capacitacidn particular
Se visitaron sus dos puntos de venta, pendiente visita al taller.

O
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artesanias de colombia

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

Unidad Productiva No. 25:

Nnmbre| Ramdn Osorio Osorio Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 3243372
. ; Pertenece auna Asoc.  |¥X |Cual? Toldos del
Unidad Productiva r.osorio 5
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
lustas y perrero 5 20.000 525.000
"Carriel" 5 60.000 5 100.000
Frutas 5 20.000 530.000

Materia Prima

Guayacan, cuero, macana

Insumos Algunos productos en crudo
Disponibilidad Girardot
Maquinﬂriaf Sierra circular, sierra caladors,

Herramientas

pirograbador

taladros, alicates, destornilladores,

Mo. de Referencias fafno mas de 3
Capacidad de Produccion fmes 15a120
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X X X
Oficio(s) Talabarteria y decoracion
Técnica(s) Corte, cosido y decoracion.

Proceso Productivo

Lijado, tintillado, decorado, sellador, laca,

Fotografo: DL Ivis Framco - Artesanias de Colombia 5.4
18 de septiembre de 2008. Yillarvicencio - Meta

anudado. Toma de medidas, corte y cosido.

Mercado | Imagen Grafica
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales £ ementns. 5i | |ND | X |
; = = Complementarios al
Cabaliistas y campesinos Taller y ferias ; Empagque
. e Producto
Estrategias a futuro: Buscar apoyo | Experiencia: i No | ¥

[subcidio) institucional para exhibir
e eyentos ferigles
Observaciones:

10 afios

Maneja Inventarios?  |Si No | %

Concepto de disefio: Cultura Llanera.
Hobbie

L-
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Unidad Productiva

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 26:

Nnmbre|

Jeannette Marguez

artesanias de colombia

Documento de Identidad

e X1 |

Unidad Productiva

Artesanias Jeannette de

Pertenece a una Asoc.

Cual? Apoyarte

Wilken Independiente
Productos Costo Precio
Porta retratos 5 10.000 S 30.000
Fig. Decorativas 55.000 5 20.000
Llaveras 51.000 5 5.000
Hehillas 5 1.000 5 5.000
Materia Prima Cuero y calceta de platano
Insumos Pedreria, herrajes, zemillas
Disponibilidad Armenia v Leticia (intermediaric)
Maquinaria / Tijeras, cortador, taladro de
Herramientas arbol, caladora, prensa
MNo. de Referencias fafio 1a5s
Capacidad de Produccion fmes 90 a 600
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Bisuteria y decoracion.
Técnica(s) Aplicacian, ensartado y decoracion

Proceso Productivo

Preparacion de material, enchapado y terminado
[sellador de madera, betdn y laca). Tejeduria y

aplicacion.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

nstitucional y turistaj

Taller y ferias

Estrategias a futuro: Apertura de
punto de venta propio.

Experiencia:
3 anos

Elementos
Complementarios al

Imagen Grafica

si [x [No| [Redisefio

Empaque
Producto - s
S1 |X [No Mejoramiento
Maneja Inventarios? |51 |X [No

Observaciones:

Ha participado en feria de las colonias y otras regionales. Concepto de disefio: Cultura llanera y la
fauna. Es capacitadora en el manejo de la Calceta de Platano.
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Unidad Productiva

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

No. 27:

Libertad y Orden

Republica de Colombia

artesanias de colombia

Nnmbre| Silvia Maria Alzate Documento de ldentidad |C.C.| X |T.I.| | 40370872
; ; . Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Creaciones Betsy :
Independiente X

Productos Costo Precio
Materas Mo sabe 5 20.000
Fig. Decorativas Mo sabe 55.000

Materia Prima

Porcelanicrom

Insumos Canastos, cintas e hilos

Disponibilidad Bogota

Maquinaria / Duya, moledora de masa,

Herramientas moldes, estiletes, pinzas.

MNo. de Referencias fafo Zas

Capacidad de Produccion fmes 100 a 180
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Trabajo en porcelanicrom

Técnica(s) Modelado y armado

Proceso Productivo

Preparacion de la masa con anilinas, modelado,
alma con palo de pincho, secado y pintado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Mo esta definido

Taller

Estrategias a futuro: Obtener una
inversion de capital para materia

Imagen Grafica

Elementos -
_ si | |No|x|
Complementarios al S
— Producto - o
Experiencia: Si No | X
4 arios Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:

Concepto de disefio: Brujas, mufiecas tipicas / regiones, naturaleza, navidefios.

Aprendio por medio de capacitacion particular; es un hobbie.

L-
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Unidad Productiva

Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

Republica de Colombia

No. 28:

artesanias de colombia

Nnmbre| Eudoro medina Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 3143621
T T T Frgis Pertenece:a una Asoc. (¥ |Cual? Apoyarte
Independiente
Productos Costo Precio
Llaveros 51.000 5 6.000
Cuadros 5 15.000 5100.000
Collares + aretes 52.000 5 20.000

Materia Prima

Insumos

Disponibilidad Paipa - Boyaca y Villavicencio

Maquinaria / Caladora, motrotool, taladro,

Herramientas pinzas, alicates, pinceles.

MNo. de Referencias fafo Mo sabe

Capacidad de Produccion fmes 60 a B0O
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Decoracién

Técnica(s) Decoracion

Proceso Productivo

Lijado, enmascar

ado, pintado y enresinado.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Local y turistas

Estrategias a futuro: Tener un

local propio. Asoci

Imagen Grafica

- - Elementos -
Escenarios Comerciales : 51 | |ND | x |
e i e P Complementarios al :
glier, Intermediarios y rterias mpagque
—— Producto - o
Experiencia: Si No | X
arse. 10 afios Maneja Inventarios? |Si No | x

Observaciones:

Ha participado en la feria de las colonias y otras regionales. Concepto de disefio: Paisajes Llaneros.

Recibio capacitacion en la Casa de la Cultura de la Dorada - Caldas.
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Unidad Productiva

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
Republica de Colombia

No. 29:

Libertad y Orden

artesanias de colombia

Nnmbre| Martha Sanabria Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 40403780
. ; Pertenece auna Asoc.  |¥X |Cual? Toldos del
Unidad Productiva Totumaos 5
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Apliques de
pared y de techo | % 100.000 5250.000

Materia Prima

Totumao, guama, cafa brava, cog

Insumos Costal y cabuya
Disponibilidad En la regitn
Maguinaria / Cortadores y pinceles

Herramientas

Mo. de Referencias fafo 15
Capacidad de Produccion fmes 1000
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Trabajo en Totumo
Técnica(s) Corte y tinturado.

Proceso Productivo

Recoleccion, coccion, secado, enfriamiento, inyectado

[fermel), pelado y pulido, corte, extraccion contenide interno,

pintadeo, armado y terminados o instalaciones eleéctricas.

Tinturado natural.

Fotografo: DLL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Fingueros, turistas)

Pto. de venta y ferias

Estrategias a futuro: Consolidar
clientes y exportar.

Experiencia:
9 afios

Imagen Grafica

Elementos -
_ si | [no|x|
Complementarios al e
Producto : e
51 No | X
Maneja Inventarios? |Si No | X

Observaciones:

Concepto de disefio: Decoracion de interiores - ristico.

Conocimiento empirico
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Unidad Productiva No. 30:

artesanias de colombia

Nnmbre| Elizabeth Rodriguez Jiménez Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 52562421
. _ Pertenece auna Asoc.  |¥X |Cual? Toldos del
Unidad Productiva Vegetarte 5
Independiente Artesano
Productos Costo Precio
Hehillas e
Mo saben 8.000
25.000 a
Lamparas Mo saben ? 2
35.000

Materia Prima

Coco, totumo, guadua, mdf

Insumos Herrajes, cauchos, pinturazy resinag
Disponibilidad Armenia y Villavicencio
Maquinaria / Esmeril, taladro, caldor manual yde
HErrHI’I‘IiEntElS mesa, CoMmpresor, torna, motortool
MNo. de Referencias fafio 4310
Capacidad de Produccion fmes 500 a 1000
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X X
Oficio(s) Trabajo en guadua y otros
Técnica[s] Calado, torneado, ensambles y decoraciorn

Proceso Productivo

Lavado, corte, inmunizacion, seleccion, corte,
ensambles, decoracidn, armado y envejecidos.

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Cliente Objetivo

Escenarios Comerciales

Mo esta definido

Estrategias a futuro: Inversion

de capital y export

Elementos

Complementarios al

Imagen Grafica

Si |.'i( |ND| |Meju:rram]entu:u

Taller, local y ferias Empaque
. — Producto - o
Experiencia: Si No | X
ar. 6 afios Maneja Inventarios? [Si (X |No

Observaciones:

concepto de disefio: Precolombinos, gométricos, animales. Conocimiento empirico
Se atendid junto con su socio Andrés Mauricio Hernandez C.C.: 86069843, Se visito su taller.
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El taller Vegetarte funciona en la casa de los artesanos, tiene un espacio dividido de la zona
habitable que colinda a la carrera, en general es un espacio pequefio, teniendo en cuenta los
procesos y tipos de productos que desarrollan, los puestos de trabajo son butacas que disponen
en frente y sobre la calle.

Elizabeth y Andrés son los representantes de la “Asociacion”
Toldos del Artesano, son los encargados de la organizacién vy
logistica de los eventos feriales en los que participan las unidades
productivas pertenecientes a los toldos, esto implica que en
ocasiones disefien y desarrollen los sistemas de exhibicidn
particulares para cada caso.

Esta “asociacion”, tiene el apoyo del instituto de Turismo del Meta
y gracias a ello han logrado participacién en eventos feriales de
caracter regional y con ello un mayor reconocimiento.

Vegetarte, maneja variedad de oficios artesanales y técnicas de
arte manual, de igual manera, exploran diferentes materiales para
la obtencion de sus productos, por ende, se mostrard a continuacién una serie de fotografias
mostrando partes del proceso de su trabajo en Guadua y la maquinaria que tienen:

El taller se encuentra ubicado en la carrera 46 No. 20 A — 26, a las afueras de Villavicencio.

1 Y . P PP .
La palabra asociacidn aparece entre comillas, dado a que formalmente no estda constituida como tal, sin embargo
trabajan todos sus integrantes de manera asociada.
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Unidad Productiva No. 31:

Libertad y Orden

artesanias de colombia

Nnmbre| John Mauricio Garcia Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 1106332525
. " Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Arts MG 5
Independiente X
Productos Costo Precio A
Muriecas 59.000 S 20.000
Lémparas 5 10.000 5 30.000

Materia Prima

Toalla, tela y cartdn

Insumos Cintas, apligues y herrajes

Disponibilidad En la regidn

Maquinaria! Taladro, moldes, caladoras,

. maquina de coser, tijeras,

Herramientas R

MNo. de Referencias fano o

Capacidad de Produccion fmes 50
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Muriequeria

Técnica(s) Corte y confeccidn

Proceso Productivo

.

Moldes, dibujo, corte, cosido, relleno, pegado

Fotografo: DL Iris Framco - Artezanias de Colombia 5.A.

.IF armadﬂ. 18 de septicmbre de 2008, Yillavicencio - Meta
Mercado | Imagen Grafica
: — . : Elementos :
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales : | Si | |Nn | X |
o= Complementarios a
Mo esta definido Taller P Empague
. : =— Producto
Estrategias a futuro: Trabajar con | Experiencia: si ¥ [No Redizefio
otras materiales y diversificar el 2 meses . ; .
producto, Tener punto de venis Maneja Inventarios?  |Si No | X

Observaciones:
Concepto de disefio: Adaptacion de un referente comercial. Conocimiento empirico. No es su
actividad econdmica principal, sin embargo desea capacitacidn y asociacion para mejorar y vivir de
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artesanias de colombia

Unidad Productiva No. 32:

L-‘

Nnmbre| Patricia Cantor Ortiz Documento de Identidad [C.C.| X |T.I.| | 40379538
: : Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Mo tiene nombre 5
Independiente X
Productos Costo Precio
Bolsos Mo sabe S 100.000
Materia Prima Cuercs

Insumos Hilo v herrajes
Disponibilidad En la regidn
Maquinaria f Cuchillos, tenzas, corta frios, pinza

Herramientas

de montar, maquina de codo y
plans.

MNo. de Referencias fafio Mo sabe
Capacidad de Produccidn /mes 100
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) NMarroguineria
Técnica(s) Corte, trenzado, cosido

Proceso Productivo

Moldes, trazo, corte, armado, pegado, cosido y
terminado - montaje.

Fotografo: DL Iris Framco - Artezanias de Colombia 3.4
16 de zeptiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado Imagen Grafica

- T : - Elementos :

Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales : Si | |N{:r | X |
= Complementarios al
Mo esta definido Almacenes (2) Empague
= — Producto :

Estrategias a futuro: Posicionarse | Experiencia: 51 |X |No
como curtidora y productora. 25 afios Maneja Inventarios? |Si No | x

Observaciones:

Concepto de disefio: Tendencias de la moda. Es instructora SENA en el oficio de marroquineria, sabe

de curticion "limpia" y esta interesada en asociarse.
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Unidad Productiva No. 33:

Nnmbre| Mireya Rojas Pineda Documento de Identidad |C.C.| X |T.I.| | 40402020
; ; ; Pertenece a una Asoc. Cual?
Unidad Productiva Mo tiene nombre 5
Independiente X
Productos Costo Precio

Fig. Decorativas Mo sabe 525.000
Materia Prima Porcelanicrom
Insumos Oleos

Disponibilidad En la regidn (Centroarte)

Maquinaria / Inyectores, palitos, cortadores

Herramientas

MNo. de Referencias fafo 5

Capacidad de Produccion fmes 30
Indentidad Artesania | Arte Manual

Ind. X |Colect. X

Oficio(s) Trabajo en porcelanicrom

Técnica(s) Modelado

Proceso Productivo

Preparacion de la masa con oleo o vinilo,

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A

mGdEIEdGJ‘ Cﬂnfﬂrmﬂdﬂ, pintﬂdﬂ. 18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta
Mercado Imagen Grafica
. T . p : Elementos -
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales . 5i | |ND | X |
: : e Complementarios al
Turistas Ptos. de venta - intermediarios Empaque
- - — — Producto -
Estrategias a futuro: Diversificar | Experiencia: Si No | X
el producto tipo souvenir. 2 afios Maneja Inventarios? |5i No | X

Observaciones:
Concepto de disefio: Pasos de coleo, angelitos, navidefio. Esta dispuesta a asociarse y capacitar a
otras personas. Aprendio la técnica en clases particulares.
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Libertad y Orden

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo
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No. 34:

Nnmbre|

Jairo Garcia

artesanias de colombia

Documento de Identidad

C.C.

X

|T.I.| | 86046817

Unidad Productiva

Panificadora Rosquipan

Pertenece a una Asoc.

Independiente

Cual? Toldos del
Artesano

Productos

Costo Precio

Pan de arroz

Mo sabe 51.200

Materia Prima

Cuajadas, arroz, margaring, levadura y sal

Insumos NFA
Disponibilidad En la regidn y C/marca.
Maquinaria / Molino industrial y molina

Herramientas

para tiras, hornas, bateas.

MNo. de Referencias fafio 2
Capacidad de Produccion fmes 300000
Indentidad Artesania | Arte Manual
Ind. X |Colect. X
Oficio(s) Bocado Tipico
Técnica(s) Amasijo

Proceso Productivo

Mezcla arroz y cuajada, molido, combinacion con
otros ingredientes, moling - conformacion de tiras,
armado de roscos y hornos (x2).

Fotografo: DL Iris Framco - Artesanias de Colombia A
18 de septiembre de 2008, Yillavicencio - Meta

Mercado

Imagen Grafica

@
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DEL META

- — - - Elementos - —=—=
Cliente Objetivo | Escenarios Comerciales . 5i |>{ |ND | |REdISEhD

Local y turistas | Puos.d i diarios y feri Compiemegiaiosal Empaque

tos. de ventas intermediarios y kerias.
1"’, - : - Producto - o
Estrategias a futuro: Covertura a | Experiencia: 51 (X |No
nivel nacional. 17 afios Maneja Inventarios? |Si No | X
Observaciones:
Han participado en la feria de las colonias y otras regionales.
Concepto de disefio: Tradician familiar.
Octubre de 2008
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Mercado

Villavicencio es la ciudad capital del departamento del Meta y sus caracteristicas geograficas la
hacen un destino turistico atractivo para turistas nacionales e internacionales, por lo tanto, hay
una dindmica muy fuerte en el comercio de diferentes productos como prendas de vestir,
accesorios moda, souvernirs, instrumentos musicales, petréleo, eventos de coleo, planes
turisticos, entretenimiento (discotecas y zoolégico los Caparros), entre otros.

En la actualidad, Villavicencio esta creciendo en su zona urbana con conjuntos residenciales de
estratos altos, también se espera que la oferta en la educacion superior se amplié con la apertura
de nuevas sedes universitarias.

El mercado entonces, se encuentra dividido asi:

Ambulante: Ocurre principalmente en el centro de la ciudad, hay un gran nimero de personas que
comercializan sus productos en la calle, se ubican principalmente en plazas, alamedas peatonales y
toldos temporales. Dos de las unidades productivas atendidas recurren a este sistema comercial
para ofrecer y vender sus productos.

Locales o Almacenes: Como sucede en Bogota, hay zonas de la ciudad de Villavicencio donde los
locales comerciales son espacios adaptados en los primeros pisos de los edificios o casas de frente
a las calles o avenidas principales como es el caso de: Almacén el palacio de la Cotiza, Almacén
Artesanal Araguaco y Misceldneas. Villavicencio también cuenta con centros comerciales como
Unicentro, Villacentro, Villa Julia y almacenes de grandes superficies como el Exito y
préximamente Home center, por lo tanto, estos escenarios han dado espacio para que artesanos y
productores de arte manual comercialicen sus productos. T —

e 3

Almacenes Tampo Alegre y Terracota. Fotografia: D.l. Ivan Franco — Artesanias de Colombia. Septiembre 19 d 2008

Eventos Feriales: Gracias a las nuevas infraestructuras viales, los productores de Villavicencio
pueden desplazarse con mayor eficiencia a diferentes regiones, esto ha permitido que participen
en diferentes ferias de caracter regional, se identificaron las siguientes:

e Feria equina de Cumaral — Meta

e Feria de San Alejo - Medellin

e  Feria del CDA (Villavicencio) — Marzo.

e Feriaen el festival de Joropo

e Ferias en Tunja, Santa marta, Puerto Lépez

e Feria de las colonias (Bogotd)

e Expoartesanias (Bogotd) — la unidad productiva de Terracota ha sido seleccionada este afio para
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participar.
Conclusiones

e Los beneficiarios manifestaron su necesidad e interés por investigar, explorar e identificar
referentes culturales que les ayude a desarrollar productos con identidad, para que sean
competitivos en el mercado regional, nacional e internacional. De igual forma, saben que
cuentan con muchos recursos naturales (Materia Prima: Cacho, Calceta de Platano y
Cuero, entre otras), sin embargo, no conocen sus propiedades fisico quimicas, procesos de
obtencidn, preparacion y manejo técnico.

e Muchos de los artesanos entrevistados se mostraron renuentes al cambio y evolucién de
sus productos, algunos porque creen que sus ventas se deben en gran parte a su
produccidn tradicional, otros porque tienen miedo de innovar por la cantidad de afios que
Ilevan realizando su oficio de la misma manera.

e Todos los beneficiarios necesitan asesoria en disefio y redisefio de su imagen gréfica y
empaque.

e Existe un alto potencial en la produccién de souvenirs de la zona a partir de los iconos de
la region (arpas, cotizas, aves de la regidn y el coleo) Ademads, se tiene como producto
bandera gastrondmico al “pan de arroz”, el cual se encuentra posicionado en el mercado
y existe un grupo de productores organizados.

e Hay un interés colectivo y se estan generando estrategias o alianzas entre el turismo y la
artesania de la region, lo que permitiria desarrollar un proyecto de caracter regional
donde los impactos se puedan medir de forma veraz e inmediata, para ello se cuenta con
el apoyo del Instituto de Turismo del Meta.

Recomendaciones

e En caso de buscar o incorporar nuevos beneficiarios se recomienda que se efectie una
evaluacién y seguimiento, ya que al parecer muchos comerciantes de la regidén se hacen
pasar por artesanos y aun no han sido del todo identificados.

e Se recomienda que los beneficiarios sean asesorados en:

Identidad: Por medio de un taller de creatividad donde se haga una exploracién fisica de
los alrededores de la region y se identifiquen referentes.

Materia prima: Dada la situacién originada por el desconocimiento de los recursos
naturales a su alrededor, los beneficiarios necesitan de talleres donde se exploren e
identifiquen las propiedades de los recursos naturales para su posterior intervencion o
transformacion.

Conceptualizacidn: La mayoria de los beneficiarios maneja como concepto de disefo la
cultura y eventos llaneros, llevandolos a desarrollar en la mayoria de los casos productos
tipo souvenir sin funcion utilitaria.

Disefio en producto: Necesitan intervencidn en creacién, redisefio y diversificacion.
Participacion en eventos feriales: La participacion de los beneficiarios en escenarios
comerciales ha sido escasa y no han identificado ni evaluado su experiencia, manifiestan
su preocupacion en el momento de participar en un evento ferial de caracter nacional e
internacional como Expoartesanias.

Costos y Procesos de Produccion: Para optimizar y definir sus procesos productivos,
incorporar actividades de control de calidad y generar productos con precios competitivos.

)
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Comercializacidn: Donde aprendan a identificar su mercado objetivo y generen estrategias
para introducirse a un mercado competitivo.

En todas las asesorias es importante trabajar el componente humano, ya que se detecto
cierta rivalidad ideoldgica entre los beneficiarios asociados e independientes.

e Hay que mejorar la calidad de exhibicion de los productos y en general en toda la
experiencia asociada al punto de venta de las artesanias; aprovechando las ideas
generadas desde el Instituto de Turismo del Meta, en cuanto a sitios de exhibicion en la
Calle conocida como del “Resbalén”, donde cada punto de venta se pueda ver como
pequefias “Boutiques” de artesanias para el turista en los recorridos proyectados vy
ofertados en la region.

e Se debe hacer entender al artesano y productor de arte manual de Villavicencio, que sus
productos necesitan innovacidn y desarrollo; donde sus productos tradicionales pueden
compartir espacios con productos utiles y de buen gusto, generandoles la idea de
diversificar su produccidn y dejar aun lado los productos ya obvios.

e Es importante lograr consolidar pequenas cadenas productivas por oficios, para lograr el
mejoramiento de la calidad de cada uno y llegar a fortalecer la comercializacion.

e Se considera necesario que se consolide la asociatividad de los artesanos de la region en
una sola organizacion que fusione todas las existentes. Esta estrategia competitiva,
significa tener objetivos comunes, tales como la compra de un volumen de materia prima,
generar una relacion mas estable en el tiempo para el beneficio de todos o el acceso a un
financiamiento, entre otros fines.

e Se recomienda estudiar la opcidn de los Centros de Desarrollo Artesanal CDA ( Ver
Anexo) concebidos como estrategia para descentralizar y ampliar la cobertura del servicio,
focalizando su trabajo en ciertas regiones del pais donde se dan condiciones especiales
por la significativa presencia de poblacion artesana, tienen un cardcter eminentemente
técnico y constituyen unidades especializadas en innovacién y desarrollo de productos;
cumplen la tarea de ofrecer asesoria y asistencia técnica a los artesanos, en procura de
que su produccion responda en forma adecuada y efectiva a las tendencias vy
requerimientos del mercado nacional e internacional.
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