‘\,’* El progreso
87

es de todos

CALDAS

Servicios y necesidades en contingencia COVID19

Comunidades de 11

El departamento esta municipios participaron en la )
dividido en 27 municipios encuesta de necesidades. 18 Lideres artesanos Total de 18 registros

40,7% de los municipios

Base de cdlculo: 18 registros.

Participacion de los municipios El 22,2% pertenece a grupos Se
2 TECED pequefios de hasta 10 'ﬁw
Marmato Riosucio 16,7% personas.
Manizales 16,7%
o o El 50% de los encuestados
Anserma 11,1% T hace parte de grupos
compuestos entre 10 y 30
Aguadas 11,1%
Manizales artesanos.
‘ Marmato 11,1% PY
El 11% hace parte de grupos;ga
Belalcazar Chinchina Salamina 5,6% de entre 30y 70 personas. .
Villamaria 5,6% Y
NUmero de Artesanos e®®e | 17% hace parte de grupos
encuestados Pensilvania 5,6% rhrhw extensos compuestos por mas
; Belal . de 70 personas, como el
3 — clalcazar >/6% grupo de Belalcazar (200) y el
4 — Manzanares 5,6% de Aguadas (280).
5 —
>5 [ Chinchina 56% Base de calculo: 18 registros.
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Oficios artesanales de los encuestados

Forja de metales

Cesteria

Joyeria

Trabajos en tela

Carpinteria

Bisuteria indigena

Tejeduria

5,6% Base de calculo: 18 registros.

11,1%

11,1%
16,7%
16,7%
16,7%

22,2%

El oficio mayoritario, Tejeduria,
se concentra en Aguadas,
seguido de la Bisuteria Indigena
en Riosucio, Belalcazar vy
Anserma y la Carpinteria en
Pensilvania y Manizales.

m Casi ningin miembro esta
afiliado

Maés de la mitad de los
miembros estan afiliados

50,0% Afiliacion a SISBEN
B Menos de la mitad de los

miembros estan afiliados

11,1% Todos o casi todos los
miembros estan afiliados

Base de calculo: 18 registros.

En Caldas, toda la poblacion encuestada remitié informacion
sobre su afiliaciéon a SISBEN. El 50% afirma que todos o casi
todos los miembros de su grupo artesanal estan afiliados. El
27% reporta que casi ningln miembro esta afiliado.



Atencidn por

parte de
Artesanias de
Colombia Si

66,7%

Base de cdlculo: 18 registros.

El 66,7% de los artesanos reporta haber sido
beneficiario de  Artesanias de  Colombia,
particularmente a través de los Laboratorios de
Innovacion y Diseiio en Caldas.
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Si
16,7%

Atencion por
parte de
instituciones
frente a
CoviID19

Base de cdlculo: 18 registros.

El departamento de Caldas es el unico en la Regidn
de Antioquia y el Eje Cafetero donde una minoria de
los encuestados (16,7%) ha recibido atencion frente
a la coyuntura del COVID-19.
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NECESIDADES POR MUNICIPIO

Acompana
Transporte miento
Elementos de Materias ; para recibir  Créditos , y Conocimi Negociacion Teléfonos
. . ., . Venta de . Medicame . asesoria de o Computador .
Registros Alimentacidon aseo y limpieza primas e ayudasy capital , ento créditos moviles
productos ntos ) Artesanias es N
del hogar insumos sacar semilla sobre actuales inteligentes
. de
mercancias . CoviID19
Colombia

Riosucio 3 100% 33% 33% 67%

Manizales 3 33% 67% 67% 33% 67% 33%

Marmato p) 100% 50% 50% 50%

Anserma 2 100% 100% 100% 100% 100% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50%
Aguadas 2 100% 50% 50% 100% 100% 100%

Villamaria 1 100% 100%

Belalcazar 1 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Salamina 1 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Chinchina 1 100% 100% 100% 100%

Pensilvania 1 100% 100%
W ETVEREIES 1 100% 100% 100%

CALDAS 18 78% 28% 67% 67% 56% 28% 17% 17% 11% 17% 6% 6%
NACIONAL 2027 90,7% 66,7% 65,6% 60,1% 43,4% 28,7% 26,2% 25,2% 20,3% 20% 15,3% 14%

Con respecto al promedio nacional, el departamento de Caldas presenta necesidades mads altas en venta de productos, materias primas e insumos vy
medicamentos. Las necesidades prioritarias en el departamento corresponden a: alimentacién (78%), venta de productos (67%) y materia primas e insumos
(67%). Se presenta un bajo porcentaje frente a la atencidn de necesidades secundarias, como obtencidon de capital semilla, negociacidon de créditos y
doacién de computadores y teléfonos méviles. En los municipios de Riosucio, Marmato, Anserma, Aguadas, Belalcazar, Salamina, Chinchind y Manzanares
todos los participantes manifestaron necesidades de alimentacién.



ESTRATEGIA CALDAS SOLIDARIA

Q%Qu

A través de la Estrategia la
Gobernacion busca ayudar a la
poblacion mas vulnerable del
departamento en la contingencia,
especialmente aquella que no ha
recibido subsidios del Gobierno
Nacional.

La articulacion de los esfuerzos institucionales se esta logrando a través del contacto entre las instituciones y los Enlaces y Gestores departamentales
Actualizacion corte: 8 de abril de 2020

ALCALDIA DE AGUADAS
4/S)

En Aguadas, se esta adelantando
la gestion de un fondo econémico
para la compra de materia prima
y de produccidon artesanal a
artesanas tejedoras mayores de
edad del municipio.

CAMARA DE COMERCIO DE
MANIZALES

Y

De la mano de la Camara de
Comercio de Manizales, se esta
adelantando la gestion para
implementar una estrategia de
capacitacion virtual sobre
comercio por redes sociales y
manipulacion de alimentos.



DESARROLLO HUMANO Y SOCIO-ORGANIZATIVO L‘l:

ARTICULACION
REDES DE APOYO LOCAL

Ademas de la articulacion lograda mediante la gestion de los Enlaces y Gestores departamentales, el Equipo de Desarrollo Humano y Socio-
organizativo adelantara acciones de diagndstico y atencion a las comunidades en los municipios priorizados mediante la siguiente estrategia.

Videopresentacion
La estrategia de Redes de Apoyo Local liderada por el u

equipo de Desarrollo Humano y Socio-organizativo 2020, tiene
como objetivo diagnosticar y generar redes de apoyo para la
atencion de las necesidades de las comunidades, en especial,
en el marco del estado de emergencia por pandemia COVID19.

Diagndstico y
direccionamiento
estratégico

% 40
La primera etapa, ademds de incluir la articulacion con los ‘@'@

Laboratorios de Innovacion y Diseio, incluird una video '@
presentacion del equipo con los artesanos, un diagndstico

dirigido a los artesanos inscritos en la convocatoria 2020, Generacion de
ejecucion de talleres a distancia (higiene y cuidado sanitario, redes locales

autoestima y resiliencia), y generacion de redes locales para la
atencion de necesidades bdsicas.

Talleres a distancia
(podcast, video talleres,
infografias, asistencia

telefdénica, etc.)



