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MATRIZ DE ANALISIS DE ALTERNATIVAS - MARMATO, CALDAS

TECNOLOGIA Y FINANCIACION APOYO Y ASESORIA EN ESPACIOS DE [ INCENTIVOS A NIVEL HABILIDADES
EQUIPOS COMERCIALIZACION MERCADO ARTESANAL SOCIALES
Contribucion a una XXX XXX XXX XXX XXX XXX
proyeccion sostenible
Costos para la institucion X XX XX XX X XX
Contnbucnon'a la equidad de XXX XXX XXX XXX XXX XXX
género
Factibilidad de apoyo Estatal X X XX XX X XX
Participacion que permite al XXX XXX XXX XXX XXX XXX
grupo meta
Viabilidad poll_tlca dela X X X X X X
alternativa
P03|t.)|,I|d.ad dg u'na ' X X X X X X
cooperacion interinstitucional
Recursos con los que cuenta
la instituciéon para el X XX X XX X XX
desarrollo de la alternativa
Experiencia institucional gn el XXX XXX XXX XXX XXX XXX
desarrollo de la alternativa
TOTAL 17 19 19 20 17 20
CONVENCIONES
X : Poca Probabilidad
XX: Mediana Probabilidad
XXX: Alta Probabilidad
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Componentes

Problematicas identificadas

Propuestas

Recomendaciones- Observaciones

Disefio y Desarrollo de
Producto - Mejoramiento
tecnolégico y materias
primas

TECNOLOGIA'Y EQUIPOS
OBSOLETOS

Apoyo estatal e institucional para la
compra o adquisiciéon de equipos, que
faciliten algunos procesos, sin alterar el
valor artesanal del producto

Los artesanos de la Asociacion ASOJOMAR,
sienten que en la actualidad los equipos y
herramientas que poseen se encuentran en
mal estado, por lo cual requieren apoyo y
mejoramiento en este sentido.

Planes y Politicas sociales
Publicas

AUSENCIA DE FINANCIACION

Desde la asociacion se percibe la
necesidad de apoyo para la financiacion,
que les permita acceder a creditos acordes
con sus necesidades, sobre todo para la
adquisicion de materia prima.(oro y plata)

UTTa UT 1asS Primeipares TIarmeSiatlorTes Ut 1US
artesanos se concentra en la dificil
adquisicion de la materia prima, ya que el
material es costoso y no cuentan con dinero
en efectivo permenete para el pago del
mismo, lo cual en ocasiones retraza pedidos,
por no contar con un capital de respaldo.

En este sentido se perciben escasas
propuestas que surjan desde el grupo y la
asociacion, con una actitud negativa que los
lleva a depender unicamente de la ayuda

total

Comercializacion

ESCASO APOYO Y ASESORIA EN
COMERCIALIZACION

Los artesanos proponen mayores proceso
de capacitacion, que les amplien la vision
sobre los productos a ser comercializados
y les permitan crear estrategias de oferta

diferentes.

Desde la asociacion plantan que la
comercializacion es el tema a continuar
siendo fortalecido para proyectar la actividad.

Comercializacion/ Planes y
Politicas sociales -
Publicas

POCOS ESPACIOS DE MERCADO

Los participantes proponen mayor
participacion y acesibilidad en eventos,
ferias y exposiciones, que contribuyan en
la oferta y comercializacion de la joyeria.

Los artesanos consideran que existe
abandono por parte del estado y las
instituciones por el oficio artesana de la
joyerial, lo cual es producto igualmente de la
situacion de la mineria en el municipio, lo cual
va en detrimento del oficio y de la economia
de la region.

Planes y Politicas sociales
Publicas

ESCASOS INCENTIVOS A NIVEL
ARTESANAL

Acceso a creditos, auxilios, reconocimiento
del oficio, capacitacion, programas que
apoyen los proyectos artesanales a nivel
municipal, departamental y nacional

LCos artesanos consideran que existe
abandono por parte del estado y las
instituciones por el oficio artesana de la
joyerial, lo cual es producto igualmente de la
situacion de la mineria en el municipio, lo cual
va en detrimento del oficio y de la economia

de la reqi
ATraves lée as acuvidades realizadas con 10s

Desarrollo Humano

ESCASAS HABILIDADES
SOCIALES

Promover estrategias, que contribuyan con
el crecimiento personal de los artesanos y
que les permitan adquirir mayores
habilidades sociales y por ende mayor
autonomia e independencia.

artesanos, se identificaron falencias en
autoestima, comunicacion, trabajo de grupo,
liderazgo, resolucion de conflictos y
resiliencia, los cales deben continuar siendo
fortalecidos en futuros proyectos, que tengan
en cuenta desentrafar el individuo detras del

artesang

CONVENCIONES

No depende del proyecto

Componentes del Proyecto
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